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1. INTRODUCCION

El concepto de “la radio de las estrellas” hace referencia a la importancia que
adquiere el presentador de un programa frente al medio en el que se encuentra y el
contenido sobre el que informa'. El locutor consigue construir un vinculo especial
con el oyente que le permite trasladar a las audiencias y adquirir un dominio total de
los contenidos gracias a los impactos positivos que genera en los beneficios de la

empresa.

El origen de este concepto nacid6 en América durante sus “felices afos 20”. La
industria cinematografica descubrié que los éxitos e ingresos de sus peliculas se
obtenian gracias a los personajes principales, en lugar de por la propia trama.

A raiz de ello, los medios de comunicacion de masas imitaron este modelo “Star
system” como una féormula universal de comercio y rentabilidad. En Espafia, este
sistema comenzo a desarrollarse en 1953, pero como consecuencia del déficit en el
mercado competitivo, los bajos indices de riqueza y la limitacion local de la difusion
de emisiones, no sera hasta finales de la década cuando consiga establecerse

plenamente.

Desde Roberto Deglané, mejor conocido como “Bobby” Deglané®, considerado la
primera Gran Estrella de la radio, han ido surgiendo, a lo largo del siglo XX, un
gran nimero de comunicadores que entran dentro de este concepto. La lista de
estrellas radiofonicas, a dia de hoy, estd compuesta por algunos nombres como Pepe
Iglesias EI Zorro o Raul Matas, en la radio americana', Luis del Olmo, Encarna
Sanchez, José Maria Garcia, Antonio Herrero, Paco Gonzalez, Federico Jiménez
Losantos!, Ifiaki Gabilondo y, como Ultima gran estrella considerada, Carlos
Herrera’. Sin embargo, muchas figuras de mujeres periodistas referentes de los
siglos XX y XXI se han convertido en lideres de audiencias y cumplen con los

requisitos y caracteristicas para definirse, también, como estrellas radiofonicas.

! Vila Ribera, Guillermo. “La evolucion del concepto de radio de las estrellas hacia un modelo estratégico:
el caso de la Cadena Cope (2000-2018)”. Tesis doctoral, Universidad Complutense de Madrid. 2022

2 Murelaga Ibarra, J. 2010. "Historia contextualizada de la radio espafiola del franquismo (1940-1960)."
Historia y Comunicacion Social 14 (1): 367-386.
https://revistas.ucm.es/index.php/HICS/article/view/HICS0909110367A.

3 Martinez, J. E. P. 2016. "Mujeres en la radio espafiola del siglo xx (1924-1989)." Arenal: Revista de
Historia de las Mujeres 23 (1): 35-38. https://doi.org/10.30827/arenal.v23i1.4996.

“Gonzalez, Elsa. Cadena COPE. La radio de las estrellas. Cérdoba: Almuzara. 2022

5 Lutczak, Oscar. 1999. “De los ‘partes’ de Franco a los ‘Buenos dias’ de Carlos Herrera”. Oficios

terrestres no. 6. http://sedici.unlp.edu.ar/handle/10915/38100 .
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Entre ellas, los casos de Angels Barceld, Pepa Fernandez y Julia Otero.

Con el fin de respaldar este andlisis, se llevard a cabo un estudio de los medios de
comunicacion donde las periodistas dirigen y presentan sus programas de género
informativos a dia de hoy: Angels Barcelo, al frente de “Hoy por Hoy” en la cadena
SER desde 2019; Pepa Fernandez, presentadora de “No es un dia cualquiera” en
Radio Nacional Espaiola desde 1999; y Julia Otero, que dirige “Julia en la Onda”
de Onda Cero desde 2007.

A través del estudio, este trabajo pretende reconocer la labor de las locutoras
radiofonicas espanolas que han trabajado como muchos de sus compatfieros, pero no
han adquirido el mismo reconocimiento. Se considera necesario que la teoria
académica recurra a enombres historicos del siglo XX, pero también se considera
vital que los profesionales del sector actual sean reconocidos con el mismo mérito.
Asimismo, el analisis vinculado a la historia femenina pretende recalcar cémo los
sesgos de género de aquella época siguen repercutiendo a dia de hoy al no reconocer
profesionalmente a muchas mujeres. Si esto continia ocurriendo, por muchos
reconocimientos materiales que les otorgue la industria, la repercusion en la idea de

la sociedad continuard minimizando la figura de la mujer.

Finalmente, si se considera que el concepto de “estrella radiofonica” sigue vigente y
continian emergiendo nombres que se merezcan denorminarse asi, esto puede
contribuir a la motivacion de futuras generaciones periodisticas que busquen ofrecer
un periodismo de calidad sin dejar de lado ni deshumanizar a la audiencia,
incrementando el vinculo entre locutor-oyente para contribuir a un periodismo social

positivo.

2. OBJETIVOS PRINCIPALES Y SECUNDARIOS
2.1 Objetivo principal
Realizar un anélisis general de las figuras de Angels Barceld, Pepa Fernandez y
Julia Otero y su efecto en los datos de audiencia de los programas que lideran.
Asimismo, analizar sus locuciones a través del Ethos, Pathos y Logos, los tres

pilares en los que se sustenta la retdrica, segun Aristoteles, para entender como
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su credibilidad y autoridad (Ethos), las emociones (Pathos) y los argumentos
(Logos) presentes en su narracion sobre los acontecimientos de la realidad
influye en la atraccion de los oyentes para decidir informarse a través de ellas.

Para ello, se realizard un estudio concreto de cada una de las profesionales,
haciendo especial hincapié en los programas de “Hoy por Hoy”, “No es un dia
cualquiera” y “Julia en la Onda”, ya que es el momento en que las tres

periodistas se configuran como lideres del programa.

2.2 Objetivos secundarios

1. Examinar la relacion entre la figura del presentador o locutor estrella y la
rentabilidad de los medios, enfocdndose en como la presencia de estas
periodistas influye en la fidelidad de los oyentes y los beneficios econémicos

de las emisoras.

2. Investigar el concepto de "radio de las estrellas" y su evolucion histoérica,
desde sus origenes en América durante los afios 20 hasta su consolidacion en

Espaia, con un énfasis especial en el papel de las figuras femeninas.

3. Estudiar la trayectoria profesional y el perfil de Angels Barceld, Pepa
Fernandez y Julia Otero, con un analisis de sus programas informativos y su

impacto en la audiencia.

4. Elaborar una metodologia propia para analizar las figuras desde dos
ambitos diferentes, estableciendo, asi, tres tablas que muestren la repercusion
de la periodista en el medio de comunicacién desde el que presenta y un

analisis mas personal sobre su oratoria.

5. Analizar la figura de Carlos Herrera y su programa “Herrera en Cope” y
extraer las caracteristicas que lo definen como locutor estrella para después
hacer una comparativa con las tres periodistas para poder considerarlas como

tal.

6. Identificar los elementos que caracterizan la cobertura de grandes eventos
historicos desde el mundo radiofénico y, junto a ello, analizar cémo los

aborda cada locutora.



7. Estudiar el contexto proporcionado y observar si los acontecimientos
influyen en los oyentes a la hora de decidir si informarse a través de un

locutor u otro.

3. HIPOTESIS
A pesar de que los estudios académicos indican que la radio de las estrellas ha estado
histéricamente dominada por hombres, hay mujeres que se han convertido en referentes
en este medio. Sin embargo, estas figuras femeninas no han recibido el reconocimiento
suficiente debido a la discriminacién y las limitaciones profesionales que han enfrentado
a lo largo de la historia.
En la actualidad, vivimos en una época que busca promover y visibilizar cada vez mas a
las mujeres en diversos ambitos, incluido el periodismo. Su presencia hoy en dia en los
medios de comunicacion ha pasado de limitarse a ser asistentes de los jefes a que ellas
mismas puedan dirigir sus propios programas, locutar detras de los micréfonos, aparecer
delante de las camaras de television e incluso firmar articulos donde comparten su
opinion sin necesidad de firmar con un pseudonimo.
A pesar de ello, las actuales periodistas que destacan en el mundo de la comunicacion
desarrollaron su trayectoria profesional en una época liderada por la figura masculina, lo
que ha limitado sus reconocimientos y ha llegado a eclipsar su progreso laboral. Un
ejemplo de esto es el concepto “locutor estrella” que se ha otorgado a periodistas
capaces de establecer una conexion tan personal con el oyente que este decidiera
escuchar un programa de radio solo por oir su voz. Es decir, que el traspaso del
periodista de una cadena a otra (o programa o franja horaria) fuera reflejado después en
los datos de audiencia.
En este aspecto, Carlos Herrera es considerado la ultima gran estrella de la radio.
Siguiendo la teoria a pesar de que compite en prime time con Angels Barceld, los datos
de audiencia del EGM Yy el prestigio que han adquirido mujeres como Pepa Fernandez y
Julia Otero, quienes operan en diferentes franjas horarias, no han sido suficientes para

que se las reconozca como locutoras estrella al mismo nivel que sus colegas masculinos.



4. METODOLOGIA

Para ilustrar los objetivos, se llevara a cabo una metodologia que estudie a las

presentadoras y su influencia en el programa de radio mediante tres tablas distintas.

CONSECUENCIAS EN EL MEDIO DE COMUNICACION

Niveles de audiencia previos a su incorporacion en la cadena:

Niveles de audiencia desde su locucion hasta la actualidad:

Niveles de audiencia en Espafia:
- Dia de la radio (13 febrero 2020) y Pandemia COVID (marzo 2020)
- Cierre de afio de 2020
- Invasion Rusa de Ucrania (semana 24 febrero 2022)

- Actualmente (2024):

FUENTE: Tabla elaborada por el autor.

La tabla se enfoca en el impacto que genera el periodista en la evolucion de la audiencia
del medio de comunicacion en el que trabaja. El analisis se centra, principalmente, en
los niveles previos a la locutora y en los que se registran a dia de hoy. Asimismo,
examinar cuando los espectadores decidieron escuchar esos programas en particular
durante eventos significativos. Para ello, se extraeran los datos de audiencia adquiridos
en las olas mas cercanas al 13 de febrero y marzo de 2020, fechas correspondientes al
dia de la radio y la pandemia del COVID, al 24 de febrero de 2022, coincidiendo con la
invasion rusa de Ucrania, y mas reciente, la tltima de 2024. La eleccion de estas fechas
ha sido tomada por la propia autora considerando varios aspectos. Principalmente, se
han elegido estos eventos frente a otros ya que coincidian en sus respectivos programas
los cuatro comunicadores, aunque la franja horaria fuera distinta. Ademas, han sido
sucesos de gran interés para la poblacién (especialmente, la invasion y el
confinamiento), donde la radio adquiria un papel primordial en su cobertura frente a
otros medios. Durante el confinamiento, tenia mas facilidad para transmitir la
informacion ya que necesitaba menos recursos para su comunicacion. Los estudios que
se realizaron en diversos paises registraron un aumento de manera global tanto en el

numero de horas de escucha como en el nimero de oyentes. En el caso de Espafia, se
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llegaron a registrar cambios en los hdbito de escucha, en los dispositivos utilizados,
donde aumentd el consumo a través del movil, en los altavoces inteligentes y en la
modalidad online®. En cuanto a la guerra, al haber ocurrido un dia laboral, es mas
probable que quienes estuvieran en el trabajo, o yendo de camino a ¢él, tuvieran més a

mano la radio que el televisor.

CARACTERISTICAS DE ESTRELLAS DE LA RADIO, SEGUN IBARRA
(2010)’

Presencia de la locutora en multiples emisiones diarias:

Emisiones de cara al publico:

Promocion o publicidad de la periodista:

Aumento de su presencia cotidiana:

Publicidad de grandes firmas:

FUENTE: Tabla elaborada por el autor.

Las caracteristicas de las estrellas de la radio que se analizaran son las definidas por
Ibarra® (2010). En ellas, el locutor esta presente en otros programas de la cadena que no
son el suyo propio, se potencian las emisiones en directo delante de un publico para
presentar y reforzar a la estrella, se la promociona o publicita en entrevistas y reportajes
periodisticos, fotos en eventos culturales o participacion en campanas benéficas, entre

otros, y se reserva a su franja horaria la publicidad de grandes empresas.

ANALISIS PERSONAL DEL DISCURSO DEL PERIODISTA EN SUS

® Emma Rodero Antén y Maria Blanco Hernandez, "El Papel De La Radio En Situaciones De Crisis.
Iniciativas En La Pandemia Del Coronavirus," index.Comunicacion 10, no. 3 (2020): 193-214,
https://doi.org/10.33732/ixc/10/03Elpape.

7 J. Murelaga Ibarra, "Historia contextualizada de la radio espafiola del franquismo (1940-1960)," Historia
y Comunicacion Social 14, no. 1 (2010): 367-386,
https://revistas.ucm.es/index.php/HICS/article/view/HICS0909110367A.

8 J. Murelaga Ibarra, "Historia contextualizada de la radio espafiola del franquismo (1940-1960)."
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PROGRAMAS INFORMATIVOS:

Ethos (autoridad y confianza que el locutor transmite a la audiencia a través de
su experiencia, profesionalismo y ética):
- COVID (19 marzo 2020):

- 1 afio de guerra en Ucrania (24 febrero 2023):

Pathos (capacidad del locutor de conectar emocionalmente con su audiencia,
utilizando empatia, emocion o sentimientos):
- COVID (19 marzo 2020):
e Contexto:
e Tono:
e Intencion:
e Emociones que pretende evocar:
e Uso del lenguaje:
- 1 afio de guerra en Ucrania (24 febrero 2023):
e Contexto:
e Tono:
e Intencion:
e Emociones que pretende evocar:

e Uso del lenguaje:

Logos (la logica y argumentos racionales utilizados para persuadir a la
audiencia a través de la razon):

- COVID (19 marzo 2020)

- 1 aio Ucrania (24 febrero 2023):

Premios Ondas

Antena de Oro

FUENTE: Tabla elaborada por el autor.

El Ethos, Pathos y Logos de cada periodista se analizard en los programas seleccionados
para su analisis. Al tratarse de eventos de gran relevancia en la sociedad espafiola, se
considera que la retorica que emplea cada uno es relevante a la hora de dictaminar qué

estilo de locucidn atrae mas a los oyentes. Para poder llevarlo a cabo, se eaxaminara el
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monodlogo realizado por cada presentador en dos fechas concretas: marzo de 2020,
correspondiendo con el confinamiento durante la pandemia, y febrero de 2023, haciendo
alusion al primer aniversario de la guerra entre Rusia y Ucrania. Se ha optado por
analizar estos eventos ya que pretende analizarse como conectan con la audiencia
durante un hecho que le afect6 directamente a la ciudadania espafiola, el COVID-19, y,
por otra parte, como también trataba de conseguir acercar un evento fisicamente mas
lejano, la invasion rusa.

El Ethos se regira por la autoridad y confianza que transmite el locutor a la audiencia
mediante la mencion a los conocimientos que tiene, su profesionalidad en la labor
informativa y los datos que aporta sobre los eventos que narra para demostrar que su
opinion esta sustentada por argumentos historicos.

El Pathos se definird por su capacidad de conectar con la audiencia a través de los
sentimientos. Para ello, se extraera el contexto desde el que habla para observar el tono
que emplea, la intencidon de su mensaje, las emociones que pretende evocar y el uso del
lenguaje, seglin si su vocabulario estd mas dirigido a contextualizar la noticia o a
conectar con los oyentes.

Finalmente, el Logos clasificara los argumentos que emplea para respaldar su
informacion y persuadir a la audiencia.

La cuantia de los premios otorgados a lo largo de su carrera profesional se incorpora a la
tabla a raiz del imaginario colectivo la sociedad que fija a algunas celebridades por su
reconocimiento publico’. Sin embargo, debido a la dificultad de acudir a una fuente
fiable de la que obtener especificamente los galardones de cada uno, se ha optado por
confirmar si los locutores han recibido dos de los premios mas destacables del
periodismo, el Premio Ondas y la Antena de Oro, debido a que analizan la
comunicacion del locutor y la trayectoria de este, dos caracteristicas que se consideran
de especial relevancia para la elaboracion de este trabajo. El primero reconoce la calidad
técnica y periodistica del espacio, asi como su capacidad de generar un impacto real en

el debate del publico'’. Por otra parte, el segundo pretende celebrar el trabajo de las

° F. J. Herrera, "Pérez Martinez, José¢ Emilio, Radio y mujer (Espaiia 1960-1975). En las ondas de Radio

Nacional," Cuadernos de Historia Contemporanea 43 (2021): 445-448,
19 B. Ortega, "La Revuelta gana €l Premio Ondas 2024 a Mejor Programa de Entretenimiento: claves del
éxito," RTVE.es, 23 de octubre de 2024,
https://www.rtve.es/television/20241023/la-revuelta-gana-premio-ondas-2024-programa-entretenimiento/
1 2 .shtml#:~:text=F1%20Premio%200ndas%20n0%20sol tador%20es%20part
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figuras mas relevantes del afio en television, radio y medios de comunicacion'.

5. ESTADO DE LA CUESTION
A dia de hoy, existen tesis y articulos académicos que enfocan la radio de las estrellas
desde la vision historica y su evolucion del concepto y desde el marketing y la
publicidad en su prime time. La tnica publicacion que llega a profundizar en la figura
de los locutores principales es el libro de la autora Elsa Gonzdlez, “Cadena Cope. La
radio de las estrellas”, pero no llega a abordar todas las estrellas previamente

mencionadas, sino aquellas que trabajaron dentro de la Cadena COPE.

En esa misma linea, el servicio de streaming de Movistar Plus+ ha publicado en
noviembre de 2024 un documental en homenaje a las voces historicas de la radio
espanola . Entre ellas se encuentran: Carlos Herrera, Angels Barcelo, Carlos Alsina, *
Inaki Gabilondo, Luis del Olmo, Julia Otero, Carles Francino, Javier Sardd y Gemma

Nierga, Angel Expésito, Josep Cuni, Rafa Latorre y Aimar Bretos.

Por el contrario, si es mds comun encontrar documentos y libros sobre el estudio de las
mujeres en los medios de comunicacion a lo largo de la historia, especialmente del siglo
XX. Junto a ellos, numerosos medios de comunicacidon han publicado articulos sobre
este tema especialmente en fechas sefialadas como aniversarios de algiun medio, cadena,

programa e incluso en honor a periodistas destacados de la historia.

Asimismo, la obra del autor Jos¢ Emilio Pérez, “Radio y mujer (Esparia 1960-1975). En
las ondas de Radio Nacional” si que ha analizado mas de cerca las figuras de la radio de
las estrellas y sus caracteristicas para poder justificar su decision de considerar a Julia

“Julita” Calleja como una periodista del sistema de las estrellas.

Por lo tanto, desde el planteamiento con el que se aborda el tema de este trabajo, las
estrellas de la radio, y desde el enfoque de la figura de las mujeres del siglo XX en dicho
medio de comunicacién, se han publicado articulos y se han dedicado capitulos en
obras.

Sin embargo, no se ha elaborado esta relacion con las locutoras femeninas del siglo XXI
que destacan a dia de hoy en el &mbito informativo. Por ello, el andlisis que se llevara a

cabo en este trabajo pretende demostrar como las periodistas Angels Barceld, Pepa

' "Anne Igartiburu, Carlos Franganillo y Rafa Nadal entre los galardonados del Premio Antena de Oro
2024," INFOPERIODISTAS, 15 de octubre de 2024,
https://diario.infoperiodistas.info/premio-antena-de-oro-2024/#:~:text=La%20Federacién%20de%20Asoc
1aciones%?2 radio%20v%20medios%20de%20comunicacion
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Fernandez y Julia Otero deben ser también reconocidas bajo el concepto de “estrella de
la radio” y, asi, mostrar como el mundo del periodismo sigue contando con locutores
capaces de conectar con su audiencia, demostrar la importancia de la radio en la
sociedad y motivar a futuros periodistas a actuar con diligencia y pensando siempre en
que su informacion contribuya positivamente en las personas y en la labor
comunicativa: razonando siempre su mensajes por medios de argumentos veraces para
aumentar su credibilidad, aportar conocimiento desconocido para la ciudadania, generar

opinion y debates entre los oyentes, etc.

6. DESARROLLO
6.1. MUJERES EN LA RADIO

La radio es un medio de comunicacion de informacion relevante que transmite un
emisor a una masa inclasificable de receptores. Se caracteriza por su inmediatez, su
accesibilidad, su credibilidad y su cercania con la sociedad al permitir que su escucha

sea compatible con la realizacion de otras actividades.

La primera emision radiofonica tuvo lugar en la década de los afios veinte en EEUU,
seguido de Reino Unido. En Espaia, coincidio con la dictadura de Miguel Primo de
Rivera, cuando muchas pequeias emisoras del pais crearon el registro oficial para
organizar la radiodifusion en Espaiia.

A pesar de haber sido un medio que contaba especialmente con la presencia masculina
muy por encima de la femenia, es cierto que la figura de la mujer ha acompafiado a la
radio desde sus inicios. Tanto el medio de comunicacion como la mujer han vivido
experiecias semejantes en la historia: desde la censura y limitacion de ambas hasta su
aceptacion y libertad frente a la sociedad. Mas atn, ha sido la radio la que ha
conseguido dar voz y hacerse eco de la falta de presencia de ellas en la vida cotidiana.

El 14 de noviembre de 1924, a las 18:30 horas, la secretaria de direccion de EAJ-1
Radio Barcelona, una de las mas importantes de la radiodifusion espanola por su
continuidad hasta la actualidad'?, Maria Sabater Cebado, fue la encargada de la primera
transmision, en la que dio la bienvenida a los oyentes diciendo: «Aqui EAJ-1 de

emisiones Radio Barcelona. La estacion radiodifusora EAJ-1 de emisiones. Radio

12 La sociedad dirigida por Ricardo Urgoiti adquirié la emisora catala en 1926, que paso a integrar la
cadena de Union Radio que, tras la guerra civil, se convertiria en la Sociedad Espafiola de Radiodifusion

(SER).
Elvira Marteles Marteles, "Notas sobre la historia de las mujeres en la radio espafiola," Arbor: Ciencia,
Pensamiento y Cultura 182, no. 720 (2006): 455467, https://doi.org/1 rbor.2 1720.43.

11


https://doi.org/10.3989/arbor.2006.i720.43

Barcelona»”. Acto seguido, introdujo al alcalde de Barcelona, quien se encargd de
inaugurar la emisora. Por ello, segin informa Mirabet (2013), acorde con los apuntes de
Balsebre (2001) y segun confirmo la tesis doctoral Les locutores de radio a Catalunya,
(Espinosa, 2008) dirigida por él, a Sabaté se le ha atribuido errébneamente el titulo de
primera locutora de Radio Barcelona.

Maria Cinta Balagué, por el contrario y acorde con el articulo, si actué como la primera
locutora, que acabd creando el primer programa magazine de la emisora catalana
dedicado al publico femenino', «Seccién de modas y temas ttiles». Balagué se
incorpor6 a Radio Barcelona adoptando el pseudoénimo de Salus, prensentando la
«Seccion Literaria Femenina» que posteriormente consiguidé su hueco en el espacio
vespertino'”,

Previamente, en mayo de ese mismo afo en Madrid, la periodista y escritora vasca y una
de las primeras corresponsales de guerra, Maria Teresa de Escoriaza, fue la encargada de
poner en antena las primeras conferencias feministas de la historia de la radiodifusion
estatal desde la sintonia de Radio Ibérica (EAJ-6, Madrid)’. Teresa trabajé como
reportera de guerra en el periddico Libertad. En €1, publico sus columnas sobre la guerra
de Marruecos firmadas por Félix de Haro, el pseudénimo masculino que utilizé hasta
1922 cuando ya se supo la verdad. Cuando regreso a Espaia, escribiéo también para
Expertino Informaciones y sus articulos se enfocaban principalmente en la critica al
modelo del hombre caballeresco, tan comun entre los espafoles, que buscaba la
proteccion de la mujer. Gracias a su prestigio, Teresa se adentré en el mundo
radiofonico, o la entonces llamada “telegrafia sin hilos”, que usé para educar a las
mujeres, tanto en el ambito social como proporcionando cursos de francés,
convirtiéndose en una periodista «pionera en la vertiente educativa del medio»’, y en la
que pronuncio la, supuestamente primera, conferencia feminista (Rtve, 2024).

Ademas de las mujeres que hicieron su primera aparicion y trabajaron como locutoras,
se debe destacar también la figura de la que fue la primera mujer técnico de sonido:

Maria Angeles Fernandez Garcia. Fue gracias a su tio, Joaquin Sanchez Cordovés, un

B C. Alcala, "«Aqui EAJ-1 de emisiones Radio Barcelonax»: asi nacié la emisora decana de la radio
espafiola,"” El Debate, 14 de noviembre de 2024,

4 S. Espinosa i Mirabet, "Cuando Maria Cinta Balagué radi6 el primer magazine," Historia y
Comunicacion Social 18 (2013): 157-167.
15 F. J. Herrera, "Pérez Martinez, José Emilio, Radio y mujer (Espafia 1960-1975). En las ondas de Radio
Nacional," Cuadernos de Historia Contemporanea 43 (2021): 445-448,
https://doi.org/10.5209/chco.78204.
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ingeniero que fue nombrado director de Barcelona, por lo que Maria Angeles comenzé
su labor en el ambiente técnico. Trabajo hasta 1965, una época en la que seguia sin ser

frecuente que la mujer desempeifiara trabajos técnicos en la radio espafiola'®.

El medio de comunicacion, antes de dedicarse principalmente a la informacién, estaba
enfocada en el entretenimiento. Una prueba de ello fueron los teatros radiofonicos,
presentes desde los comienzos y precursores de posteriores cuadros dramaticos donde
destacan grandes actrices como Maria Fernanda Ladrén de Guevara. Asimismo, se
promovio6 la lectura de obras literaria que se solian interpretar cono una voz femenina vy,
minimo, una masculina. Estos actores y actrices eran ajenos al funcionamiento diario de
la radio y al trabajo de periodistas'’.

La radio no estaba compuesta principalmente por mujeres, pero si que fue habitual que,
desde su creacion, estuviera dirigida a ellas.

En los afios treinta, aumentaron en las emisoras las Revistas femeninas radiofonicas, las
cuales incluian secciones de moda, cocina y consultorios sentimentales. Uno de estos
primeros espacios fue creado y escrito en 1924, en Radio Barcelona, por Joaquin
Arrards. Se llamaba “Charlas femeninas” y cinco afios después fue sustituido por
Charlas para la mujer, por Maria del Patrocinio Alba. En 1930, en la misma sintonia,
surgid “Radiofémina”, dirigido por la escritora Mercedes Fortuny, un espacio que
contaba con contenidos de moda, literatura femenina, notas de sociedad y se presenta
como un “magazin”. Este puede considerarse, segin Armand Balsebre, como el modelo
canonico y origen del “consultorio sentimental” en la radio espafiola. Fue, ademas, el
primero dirigido, locutado y escrito por un equipo compuesto inicamente por mujeres
en la radiodifusion (Martinez, 2020). Estos espacios comenzaron a ganar €éxito y a
copiarse en otras ciudades, tras su emision en Madrid y Barcelona, en febrero de 1932 se
uni6 “Voz de mujer” a la sintonia de Radio Valencia (Unidon Radio Valencia). Este se

mantuvo hasta abril de 1933 (Martinez, 2016).

’

Dentro del género informativo destaca la figura de Josefina Carabias en “La palabra’
de Union Radio, que surgié en 1930 y fue el primer espacio de este género de la radio
estatal que contdé con una redaccion propia, en lugar de estar ligado a cabeceras de la

prensa diaria'®. A pesar de haber sido la primera redactora-locutora de este informativo,

16 Marteles Marteles, "Notas sobre la historia de las mujeres en la radio espafiola."
'7 Marteles Marteles, "Notas sobre la historia de las mujeres en la radio espafiola."

'8 Este espacio informativo de la radiodifusién espafiola se considerd el diario hablado de mayor
relevancia. Se emitia con una periodicidad diaria, excepto las mafianas de los lunes y las tardes de los
domingos, que eran los tiempos de descanso reservados a la prensa en esa época (Romero, 2024)
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Josefina no fue la primera en trabajar dentro del género noticiario. En ese puesto se
encuentra Matilde Mufioz Barbieri'’.

La radio va evolucionando desde un concepto intelectual a un consumo de masas que se
adecua a la demanda del creciente nimero de oyentes y que configura los modelos de
los programas y sus contenidos. Los espacios femeninos de esta €época considera el

hogar, los cuidados, la moda y la belleza como los temas de interés (Martinez, 2016).

6.1.1. La llegada de las primeras locutoras

La feminizacidon mas significativa de la radio se produjo cuando las mujeres
comenzaron a ocupar los puestos de trabajo detras de los microfonos®. En los afios 20,
su labor se limitaba a los espacios para sefioras y a la lectura publicitaria. Una década
mas tarde, en los afios 30, fue una década que destaco especialmente por la falta de
discriminacion de género, en comparacion con otras.

Previamente, las mujeres solo hablaban ante el micr6fono cuando eran cantantes,

recitaban poesia o daban conferencias.

Espinosa (2016) explica que uno de los artifices de la introduccion de las primeras voces
femeninas entre una gran mayoria de voces masculinas fue Salvador Raurich, musico y
critico musical de Radio Barcelona. En el momento en que ellas empezaron a aumentar,
paulatinamente, su presencia detrds de los microéfonos de la emisora EAJ-1 en el afio
1926, ¢l escribid para el numero 121 de Radio Barcelona, que dicha voz resultaba
“mucho mas grata, mas acusticamente fiel al oido, por via éter, que las graves y
adustas sonoridades del organo vocal masculino”.

En los afios 20, el periodista Joaquin Arrards era el encargado de dirigirse en sus
Charlas femeninas a las mujeres que se encontraban al otro lado de los receptores de
radio, con la intencion de transmitirles la informacion que en esa época consideraban
mas pertinente para este segmento de la poblacion

Segtn continua el autor, dicha incorporacion femenina se produjo como consecuencia

de dos factores. Por una parte, durante esa €poca, en Espafia estaban mimetizando los

19 Barbieri fue una escritora especializada en la poesia y el teatro del Siglo de Oro, colaboradora del
semanario Mujer, de la revista Compluto, de la Asociacion Profesional de Estudiantes de Filosofia y
critica musical en las paginas de El Imparcial.
2 Espinosa Mirabet, Silvia. "En femenino y singular: La mujer en la radio espafiola desde los 'felices afios
veinte' hasta el final de la Guerra Civil." En Arenal. Revista de Historia de las Mujeres, 23, no. 1 (2016):
5-34. https://doi.org/1 27/arenal.v23il.4
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programas y modelos técnicos con las formas radiofonicas de otros paises europeos y
estadounidenses. Asimismo, tanto el tandem target de los afios 20 como la publicidad
fueron dos causas muy relevantes en el fichaje de las mujeres.

En esos afios, la audiencia de la radio era principalmente femenina, ya que los aparatos
receptores se encontraban en algunos lugares publicos y en las casas de familias con alto
poder adquisitivo. La primera radio galena, de los norteamericanos Henry H.C.
Dunwoody y Greenleaf Whittier Pickard, no permitia cambiar el dial hasta el afio 1917,
cuando Lucien Lévy consiguié incorporar un botdn para cambiar las frecuencias. En
1922, John M. Stone desarrollo la primera radio portatil de la historia que, a pesar de
haber conseguido facilitar su transporte de un lugar a otro, este medio seguia formando
parte de la vida de quienes podian cargar con ella fisica -pesaba aproximadamente diez
kilos- y econdmicamente -su valor eran de 180 ddlares, aproximadamente 1.506,6
pesetas en Espafia?!.

La mayoria del tiempo, los oyentes de las casas, las cuales podian permitirse contar con
este aparato, eran las mujeres, sefioras y criadas, que se encargaban de las tareas del
hogar mientras el hombre cumplia con sus horas de trabajo. A raiz de este hecho, los
propietarios de las emisoras se dieron cuenta de que debian conseguir fidelizar y
acercarse mas a ese segmento de la poblacion. Asimismo, las empresas que buscaban
explotar sus productos, se dieron cuenta de que, si quienes escuchaban sus anuncios en
la radio eran ellas (mujeres con una fuerte economia que, ademas, leian revistas
femeninas), debian ajustarse mas a sus gustos y necesidades para explotar sus lineas
comerciales. Asi fue como el contenido de las revistas se proporcion6 de forma hablada
en programas que trataban consejos de belleza, moda, relatos de sociedad, criticas en el
ambito cultural y, para estas informaciones dedicadas exclusivamente a la mujer y
movidas por intenciones econdmicas, consideraron que era la propia mujer la mejor
locutora para llegar a este nuevo publico.

Desde este momento, comienza a incorporarse la presencia femenina en los programas
de radio. En el afio 1926, la previamente mencionada Maria Cinta Balagué ocupa la
franja dedicada a las sefioras, consolidandose como la primera locutora de radio en
Espana.

La base del primer programa dirigido a este nicho de oyentes era la literatura, Seccion

Literaria Femenina se emitia integramente en el programa Radio telefonia femenina, un

HUniversidad Mayor de San Simon, "Publicidad en  radio", Studocu, 2020,
https:/www.studocu.com/bo/u/36781050?sid=01742040562.
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espacio que Radio Barcelona dedico a las mujeres entre 1926 y 1927. Los oyentes tenian
la posibilidad de enviar sus escritos para que la presentadora, bajo el pseudonimo Salus
los leyera en antena. Los contenidos se ampliaron a finales de afos con la incorporacion

de una seccion “de modas” y otra de “temas utiles”.

Durante esos afos 20, solo ha sido posible registrar una locutora mas. Trabajaba en
Radio Catalana, una estacion con oferta programatica muy parecida a la de Radio
Barcelona que acab6 siendo fusionada a esta en 1929 cuando Union Radio ostentaba el
control de EAJ-1, pero no ha podido ser identificada a pesar de poseerse una foto suya.
Es conocida por el nombre Anunciadora, que era el término que definia las tareas
vinculadas a ese puesto de trabajo: anunciar la publicidad y a los artistas que acudian
para actuar en directo.

En el resto de estaciones radiofonicas espafiolas de esa época (Radio Castilla, Radio
Esapafia, Radio Ibérica, Union Radio Madrid) no se utilizo la figura de la mujer para
este puesto de trabajo, los locutores eran todos varones hasta el ano 1930, cuando Union
Radio Madrid lanzé su espacio informativo, La Palabra.

Radio Barcelona, por el contrario, si que contd con dos incorporaciones mas en su
platilla de locucion: Rosita Cotd (1892, se desconoce el afio de su muerte??) y Carmen
Martinez-Illescas Naveiras (1889-1973). Ambas eran actrices en el teatro que se
adentraron en el oficio de la radio y alternaron ambas de sus facetas. Coto locutd los
programas literarios y culturales durante los programas femeninos que dirigia Balagué.
Martinez-Illescas, en cambio, relevé a Balagué y fue quien se encargd de leer dicho
programa cuando esta dejo la emisora.

Tras la Guerra Civil, las dos fueron apartadas de sus labores. De Cotd no se volvid a
saber nada, pero de Martinez-Illescas si que se conoce que abandon6 completamente las
tareas de locucion y se dedico unicamente al teatro®. Finalmente, se retird con 80 afios,
tres afios antes de fallecer, consolidando su carrera radiofonica como “la mas larga de
Espafa”, segtn la revista Ondas.

En la posguerra, se incorporaron Enriqueta Teixiddo (1917-2002) y Pilar Montero
(1921-2015) como la primeras locutoras de esta nueva etapa de la radio durante la era

del franquismo.

2 Mujeres en las Ondas, catilogo de la exposicion (Catalunya, 2020-2021). Museo de Historia de
Catalunya

» Balsebre, Armand. “Les Locutores De Radio a Catalunya, 1924-1939.” Dialnet, 2008.
https://dialnet.unirioja.es/serviet/tesis?codigo=85924.

16


https://dialnet.unirioja.es/servlet/tesis?codigo=85924

Teixido trabajé en Radio Barcelona tras sacarse la oposicion en el afio 1939, a pesar de
que su contrato en plantilla no surgiera hasta 1946. Alli coincidi6 con Pilar Montero,
quien era secretaria de direccion hasta que adquiri6 la plaza como locutora. A mediados
de los 50, Montero se trasladé a Radio Espafia de Barcelona, la otra emisora de la
capital, debido a una oferta de trabajo que le ofrecieron a Enrique Casademont, su
compaiiero en los programas de beneficencia, para realizar el mismo programa que
ambos hacian junto a Pau Pi, el mufieco de ventriloquia que pasaria a conocerse como

Paulinet.

6.1.2. La década de los 30

Segtn el Decreto de 8 de diciembre de 1932, 1a Direccion General de Telecomuniciones
podia autorizar el establecimiento de emisoras de pequefia potencia y caracter local si se
cumplian dos requisitos: por una parte, el ambito local de la emision, autorizandose s6lo
una emisora por localidad y, por otra, una potencia maxima de 200 vatios para la
emision.**

Gracias a esto, los pueblos o ciudades que poseian una pequefa dimension territorial
pudieron crear nuevas emisoras, generando asi puestos de trabajo dirigidos al ambito
tecnologico en uno de los sectores mas distanciados a él: el campo.

Radio Associacio de Catalunya permitio a los oyentes conectar con otras opciones que
no fueran Radio Barcelona o Radio Catalana. La voz que habia detras de las emisiones
era la de Rosalia Rovira (1903-1982) que, como la mayoria, cambid los telones del
teatro por los microfonos de la radio. En sus comienzos se encargaba de la seccion
infantil y la guia de la radio de 1933 definid su voz como “agradable y simpdtica, lo que
hace que sea escuchada con gran complacencia”. Obtuvo la categoria laboral de

Primera Locutora.

Durante la II Republica, era habitual que el salario de los varones fuera superior al de las
mujeres, ya que el de ellas se consideraba un complemento al del hombre, quien, en esa
época, era el cabeza de familia. Sin embargo, en Catalufia, este era equiparable a la
categoria laboral que otorgaba cada emisora a sus trabajadores, siendo «los primeros
locutores» la jerarquia mads alta, seguida de «los segundos locutores» y «locutor

suplente», aunque este ultimo solo en las emisoras mas importantes. Por otra parte se

# Miguel Fernando Peinado "La radiodifusion sonora en Espafia: Evolucion juridica", Revista General de

Informacion Documentacion 8, n.° 2 (1998): 176,
https:/revistas.ucm ,Qszmdgx,phszﬁiID(artlglgde_w 1oad/RGID9898220173A/10748/11675.
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encontraba el grupo de colaboradores que realizaban tareas centradas en mantener la
locucidn, pero no formaban parte de la plantilla ni recibian salario por ello, salvo que la
estacion en la que se encontraban pudiera permitirselo. Por tanto, los Gnicos que tenian

un suelo fijo asignado eran los locutores.”

Segtn el articulo de la revista de Espinosa (2011), la principal diferencia entre los
locutores hombre y mujer, en el caso de las estaciones locales catalanas, era que ellos
consideraban la radio como una actividad mas en su vida, mientras que para ellas su

unico oficio era la radio, el cual no era asimilable al de actriz.

Las actrices colaboraban en los cuadros escénicos y las presentadoras eran personal en
plantilla que estaba presente a lo largo de toda la programacion. En el caso de Radio
Barcelona, el autor explica que fue la Uinica estacion catalana que contaba con actrices
que compaginaban el teatro radiofonico y las tareas de continuidad. En Radio
Asociacion, con el ejemplo de la figura de Rosalia Rovira, si antes de ser locutoras eran
estrellas del teatro, la emisora las reconvertia en locutoras, obligdndolas a dejar de lado

sus actividades de comediantes.

A la hora de remunerar a sus locutores, la radio previa al franquismo no se enfoco en
distinguir géneros, sino jerarquias. Algunas mujeres cobraron mas que los hombres de
su entorno por prevalecer su categoria de «primera locutora». Son los casos de Rosalia
Rovira y su compafiero Teodor Garriga, Maria Tersa y el colaborador Matias Olivé o
Antolina Boada que llego a trabajar sola durante la Guerra Civil en Radio Terrassa.

En esa misma linea, los oyentes tampoco distinguian si quien les contaba la informacion
del dia al otro lado del receptor era €l o ella, segiin un Focus Group elaborado ad hoc
entre oyentes de la radio catalanes de los afios 30 realizado por el redactor del articulo.
La respuesta que obtuvieron fue sorprendente incluso para los antiguos trabajadores de
esa época entrevistados para la investigacion, que no se esperaban que la conclusion del
estudio resultara una indiferencia entre las voces, ya que consideraban que todos

realizaban la misma tarea.

6.1.3. La radio durante el franquismo
El medio de comunicacion durante la Guerra Civil paso a ser el canal principal para la

difusién de propaganda republicana y franquista. Ambos bandos eran conscientes de su

% Espinosa Mirabet, Silvia. 2011. "Las primeras locutoras y la historia de la radio: El caso de Catalufia,

1924-1939." Revista de Estudios de Comunicacion 16 31): 119-122.
https://ojs.chu.eus/index.php/Zer/article/view/4829/4699.
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poder para transmitir mensajes que penetrasen directa y rapidamente en una sociedad
que estaba constantemente escuchando qué ocurria fuera. Cuando se inicio el
levantamiento militar, en Espafa operaban ocho emisoras de ambito nacional y 60 de
alcance local.”®

La radio se convirtidé por tanto, en un medio de propaganda, sin comunicacion.

El conflicto en Barcelona provoco la sintonizacion clandestina de emisoras extranjeras.
En ellas, locutoras como Mary Stanley-Loe o Virginia Gervasini, del POUM, animaban

a brigadistas extranjeros afiliados en las Brigadas Internacionales®.

Al acabar la Guerra Civil, los microfonos de las estaciones que operaban en las
localidades espanolas comienzan a presenciar, de nuevo, la figura de los locutores
hombres muy por encima de las mujeres. Esto fue una consecuencia directa de que los
pertenecientes al Servicio de Propaganda, varones, habian acompanado a las tropas del
General Franco durante la ocupacion del territorio. Por tanto, cuando se proclamaron
vencedores, fueron los hombres quienes se encontraban mas cerca del medio que ya se
habia consolidado como un arma de propaganda muy eficaz.

Desde ese momento, dias antes de la derrota republicana, los locutores soldados se
hicieron cargo de las emisiones y la antena volvi6é a adquirir una presencia masculina
dominante.

Las primeras mujeres que consiguieron ejercer algunas labores de locucidon eran
escritoras 0 mantenian algin tipo de relacién con los dirigentes franquistas, lo que
suponia que estaban ligadas a los canones politicos de la época.

La década de los 40 trato6 de volver a normalizar la situaciéon del medio de
comunicacion: muchas de las emisoras que se inactivaron durante el conflicto volvieron
a estar operativas y los cargos lideres los ocupaban ejecutivos favorables al régimen, en
muchos casos afiliados a la Falange. Por tanto, para asegurar su continuidad en los
puestos de trabajo, locutores y locutoras debian alinear sus comportamientos al régimen
politico establecido y comenzar a pasar oposiciones para asegurar una plaza en la
radiodifusion. Esta etapa de expansion del medio no coincidié con la relevancia de las
mujeres en ¢él. Excepto en los consultorios femeninos, los puestos de locutoras o

realizadoras de programas pasaron a un segundo plano, convirtiendo a las mujeres en

% Asociacion de la Prensa de Madrid. "Centenario de la radio en Espafia: Un siglo de emocion y cercania
en las ondas." Accedido el 22 de marzo de 2025.

27 Espinosa, S. (2016). En femenino y singular: La mujer en la radio espafola desde los “felices afios
veinte” hasta el final de la Guerra Civil. Arenal. Revista De Historia De Las Mujeres, 23(1), 5-34.
https://doi.org/1 27/arenal.v23il.4
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simples compafieras en antena de los locutores.

De lo extraido en el Foro de la Memoria del Independiente de Granada®, se da a
conocer que, a raiz de la censura informativa impuesta por el régimen franquista y el uso
de los medios como instrumentos de propaganda, el Partido Comunista decidié crear
una emisora clandestina y opuesta al régimen. Radio Espafia Independiente, también
conocida como La Pirenaica para mantener su cercania con el oyente, fue impulsada por
Dolores Ibarruri Pasionaria y por el poeta Rafael Alberti. Nacio6 el 22 de julio de 1941
en un sotano de Moscu pero, cuando las tropas nazis rodearon la capital, la sede de la
radio se traslado a la ciudad de Uf4, en la Republica Autonoma de Bashkiria.
Finalmente, en 1955, cuando la Union Soviética adquirié presencia en la ONU, esta se
trasladd a Bucarest, Rumania. El adjetivo “Pirenaica” para denominar a la estacion fue
otorgado por Ibarruri, puesto que, la leyenda hizo creer que las emisiones provenian
desde detras de los Pirineos, a pesar de encontrarse a unos 3.500 kilometros mas lejos de

la cordillera®.

En la emisora trabajaba Pilar Aragén, seudénimo de Josefina Lopez Sanmartin,
encargada de leer el “Correo de la Pirenaica”, que fue creado en la década de los 50 con
la intencion de construir una identidad colectiva opuesta al franquismo a través de las
cartas de los oyentes. Aragon, ademas, dio voz a la “Péagina de la mujer”, la primera
emision feminista que pretendia destruir el arquetipo impuesto de la mujer como “angel
del hogar” y dar a conocer otros estilos de vida y comportamientos que se alejaran de

este rol social®®.

La redaccion contd con una fuerte presencia femenina, toda la que faltaba en el resto de
los medios y de puestos laborales de Espafia en aquella época. Locutoras como
Esperanza Gonzélez, en la etapa de Moscu, y Concha Cid Limia, en el ultimo periodo
(1974-1977), la mecanografa Marina Sendin, Maria Luisa Moreno transcribia las
noticias de la BBC y Radio Paris, y ejercia de locutora en “Pagina de la mujer”. Leonor
Bornau (“Teresa Bonet”), Lourdes Jiménez (‘“Maria Bartra”), Esther Berenguer

(“Montserrat Roig”), Victoria Pujolar (“Montserrat Canig6”), en las emisiones en

2 Radio Pirenaica, la voz del exilio comunista | El Independiente de Granada. (s.f.). El Independiente de
Granada | Alguien tiene que contarlo.

de historia de las mujeres. (s.f.). Portal de revistas de la Universidad de Granada.
https://revistaseug.ugr.es/index.php/arenal/article/view/5000

3 Las mujeres de La Pirenaica. El primer feminismo antifranquista de la radio espafiola | Arenal. Revista
de historia de las mujeres. (s.f.). Portal de revistas de la Universidad de Granada.

https://revistaseug.ugr.es/index.php/arenal/article/view/5000
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catalan y Teresa Pamies (“Nuria Pla”), en la corresponsalia de Paris. Este medio fue la
principal fuente informativa antifranquista al que muchas mujeres recurrian cuando
necesitaban escapar del modelo moral que les exigia la sociedad. Se alza una nueva
mujer que “reivindicaba la lucha por el bien comin en donde se encuentra nuestro bien

personal™'.

6.1.4. La transicion

A finales de los 70, comenzaron a surgir las radios llibres, un grupo de emisoras que,
aunque ligeramente cambiadas, permanecen actualmente en nuestro dial y que
supusieron un nuevo movimiento social que apoyaba la democracia mediatica y ha
provocado que, gracias a incluirlas en sus parrillas, la sociedad se volcase a nuevas
luchas que, hasta el momento, pasaban inadvertidas, como el ecologismo, el
antimilitarismo, el pacifismo o el feminismo.

La definicion exacta de estas emisoras esta recogida en el Manifiesto de Villaverde, un
texto que fue aprobado en una reunion de la Coordinadora Estatal de Radios Libres en
1983. Una sintesis de sus caracteristicas seria la siguiente®:

- Poseian un caracter no profesional y no perseguirian el &nimo de lucro.

- Funcionarian de forma horizontal, a través de asambleas.

- Se mantendrian al margen de poderes que pudieran influir en sus
mensajes, tanto politicos como econdmicos, lo que las llevaria a no emitir
publicidad.

- Serian medios abiertos a toda la ciudadania.

- En su lucha contra la centralizacion de la comunicacidon perseguirian la
unificacion de los conceptos emisor/receptor, rompiendo con las dindmicas
comunicativas clasicas.

- No se impondrian limites a las opiniones, a excepcion del respeto
por los Derechos Humanos, y a las emisoras las moveria una clara
vocacion altermundista (Coordinadora, 1983).

La estrecha relacion que se formo entre las mujeres y la radio, ademas de fluida, adopto

dos formas distintas. No solo se crearon los grupos de mujeres, sino que, ademas,

3! Las mujeres de La Pirenaica. El primer feminismo antifranquista de la radio espaiiola | Arenal. Revista
de  historia de las mujeres. (s.f.). Portal de revistas de la Universidad de Granada.
https://revistaseug.ugr.es/index.php/arenal/article/view/5000

32 Pérez Martinez, José Emilio. 2018. "La radio libre en Madrid (1976-1989): los origenes del movimiento
por la libertad de emision." Commons. Revista de Comunicacion y Ciudadania Digital 7 (1): 112-143.
http:/dx.doi.org/10.252 MM 201 i1.04

21


http://dx.doi.org/10.25267/COMMONS.2018.v7.i1.04
https://revistaseug.ugr.es/index.php/arenal/article/view/5000

comenzaron a llevarse a cabo programas que reivindicaban el feminismo.

Entre los grupos de mujeres, el primero del que se tiene constancia en el Estado fue
Grup de dones de Radio Venus. Este denuncid el mal trato que se habia dado a las
mujeres en el medio radiofénico por considerarlas “simbolo sexual” y pretender que su
voz fuera “de relleno, el sonido dulce y sensual”. Las radios libres buscaban
presentarse ante las mujeres con mensajes reivindicativos que las animaran a luchar por
el futuro y la vida propia que se merecian, no depender de ningiin hombre. Para ello, se
realizaron programas como “La mujer y el ejército”, “Antropologia de la mujer en
segundo plano”, “El parto natural”, “La psicologia diferencial” o “El aborto™.

Esta etapa radiofonica para la mujer supone un gran paso en comparacion con la “Radio
fémina” de los afios 20. En esta, los consejos o charlas se centraban en temas de hogar,
de moda, del cuidado de los hijos, de los enfermos, etc. Se comunicaban unos valores
que encasillaban a la mujer en un sector tradicional y conservador en el que el cual

debia cumplir su deber en el hogar y la familia*.

En los 70, por el contrario, la verdadera intencion de los mensajes se alejaba de esa
imagen establecida por la sociedad para romperla y empoderar a la mujer para que esta

tomara sus propias iniciativas.

6.2. LA RADIO DE LAS ESTRELLAS
6.2.1. Origen

De acuerdo con el analisis elaborado en "La evolucion del concepto de radio ha

cambiado significativamente en las altimas décadas"’

, la radio, desde sus primeras
emisiones en Espana el 14 de noviembre de 1924, a las seis y media de la tarde, hasta la
actualidad, ha ido transformando y adaptando las finalidades del medio segtn la etapa
en la que se encontrase. Aunque el general Primo de Rivera, en su momento, llego a
utilizar el medio para comunicaciones propagandisticas, entre 1924 y 1931 destaco una
etapa de expansion y penetracion de la radio en la sociedad espanola. Adquirié un papel

fundamental en la vida diaria y se acopl6 a la rutina, de una manera o de otra, de los

3Pérez Martinez, José Emilio. 2016. «Mujeres En La Radio espafiola Del Siglo Xx (1924-1989)». Arenal.
Revista De Historia De Las Mujeres 23 (1):35-38. https:/doi.org/10.30827/arenal.v23i1.4996.

3% Zarco, Belén Pérez. 2009. “Radio Fémina”. Blogspot.com (blog). Blogger. el 11 de enero de 2009.
https://elmediosonoro.blogspot.com/2009/01/radio-fmina.html.

3 Vila Ribera, Guillermo. "La evolucion del concepto de radio de las estrellas hacia un modelo
estratégico: el caso de la cadena COPE (2000-2018)." Tesis doctoral, Universidad Complutense de
Madrid, 2021. https://hdl.handle.net/2 14352/34
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espafoles.

En 1933, el Gobierno utiliz6 por primera vez la radio para transmitir los resultados de
las elecciones generales. Un afio més tarde, en plena Republica, las autoridades
politicas, conscientes del auge, garantizaron la libertad de expresion pero establecieron
ciertas matizaciones y excepciones. Dichos matices se recogen en el Decreto del 26 de
junio de 1934, publicado en la Gaceta de Madrid el dia 28 de ese mes, y los capitulos
VIII, IX y XIII correspondientes al Reglamento del Servicio Nacional de Radiodifusion
de 22 de noviembre de 1935 (Gaceta de Madrid del 12 de cieimbre). Ambos establecen
un espacio maximo de 15 minutos para emitir la propaganda politica y confesional
radiofonica. En caso de tratarse de conferencias en directo o un mitin, el tiempo se
extendia hasta las dos horas, siempre y cuando el acto publico hubiera sido previamente
autorizado. Asimismo, como consecuencia de haber establecido la radiodifusion como
un servicio publico en manos del Estado, el articulo 76 permitia al Gobierno incautarse
temporalmente de las emisoras particulares o intervenir en la difusiéon de noticias y
propaganda de contenido politico y confesional. En la orden del 24 de noviembre de
1934 (Gaceta de Madrid del 12 de diciembre), los radioaficionados tampoco podian
difundir contenido contrario a la moral, el orden publico y la seguridad del Estado®®.

En este contexto, la sociedad espafiola se encontraba dividida entre la ideologia
nacionalista y la republicana y ambos bandos, conscientes del efecto persuasivo que
generaba el medio entre los oyentes, recurrieron a €l como el gran canal de transmision
de sus mensajes. Durante la Guerra Civil, la linea ideoldgica de las estaciones de radio
se dictaba por cudl de los dos tenia su dominio. En este periodo destacan la Ley de
Prensa, de 1938, con la censura, y el monopolio de la informacién radiofonica por parte
de Radio Nacional de Espafia, el cual obligaba a todas las cadenas a conectar con RNE
para transmitir E/ parte, el informativo general de contenido mas ligado a la defensa de
la dictadura.

Tras el conflicto, la imposicion férrea de la censura limitaron la realizacion de
informativos por parte de las emisoras de radio. Como consecuencia, estas decidieron
centrar sus labores y esfuerzos desde el enfoque del entretenimiento, lo que llevé al
nacimiento de las radionovelas y los espacios de ficcidon protagonizados por actores.
Esta transformacion no repercutid negativamente en las audiencias del medio, al

contrario, su populartidad aument6 y, segun datos de la UNESCO, los oyentes en 1955

3 Diez, Emeterio. 2011. «La Censura radiofonica En La Espafia Nacional (1936-1939)». ZER: Revista De
Estudios De Comunicacion = Komunikazio Ikasketen Aldizkaria 13 (24). Bilbao, Spain.
https://doi.org/1
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superaban los dos millones y medio en todo el pais.

Es en esa década de los 50 cuando surge la primera estrella de la radio espafola, Bobby
Déglané, segiin reconocen quien inventd el concepto de gran magazine mientras
trabajaba en la Cadena SER y puso en marcha Cabalgata fin de semana en 1951, el cual
llevaba funcionado desde 1949, conocido como Fin de semana, pero no fue hasta la
llegada del presentador cuando la explotacion de la radio-espectaculo lo convirtié en
una Cabalgata’. Lorenzo Diaz afirmé en una entrevista para el periddico “El Cierre
Digital” que Déglané fue la primera gran estrella de la radio: “Es el que realmente

inventa la radio. Era un cardenal radiofénico. Era un tio de leyenda ™.

En esa misma linea, en el marci del Centenario de la radio, CaixaForum+ y la Cadena
SER estrenaron ‘Toresky. El prodigio de la imaginacion’, un documental producido por
la coproductora que resdescubre la figura de Josep Torres i Vilata, conocido como
Toresky, y que lo define como una figura clave en el nacimiento de la radio, que innovo
el panorama de la comunicacion y el entretenimiento del nuevo medio y, por tanto, se le
considera, también, la primera estrella de la radio en Espafia®.

Desde entonces, el star system, que comenzé a desarrollarse en Espafia a finales de los
50, ha contado con una lista de numerosos nombres que ha contribuido a transformar las

pequefias emisoras en las que trabajaban como cadenas de referencia.

6.2.2. Estrellas de la radio
En este nuevo sistema de estrellas, para que a la figura radiéfonica se la consolidara

como tal, debian ocurrir los cinco factores siguientes*:

37 Murelaga Ibarra, J. (2010). Historia contextualizada de la radio espafiola del franquismo (1940-1960).
Historia y Comunicacion Social, 14(1), 367-386.
https://revistas.ucm.es/index.php/HICS/article/view/HICS0909110367A

3% “Lorenzo Diaz, maestro de la Radio: “Este medio es el espejo de la clase media espafiola»”. s/f.
Guiadelaradio.com. Consultado el 20 de marzo de 2025.

anola.
3% “El documental «Toresky. El prodigio de la imaginacion» recupera la figura de la primera estrella de la
radio”. s/f. MediaHub de la Fundacion “la Caixa”. Consultado el 20 de marzo de 2025.

40 Murelaga Ibarra, J. (2010). Historia contextualizada de la radio espafiola del franquismo (1940-1960).
Historia y Comunicacion Social, 14(1), 367-386.
https://revistas ucm.es/index.php/HICS/article/view/HICS0909110367A
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- Se multiplica la presencia de la estrella en las emisiones diarias de la emisora.
- Se potencian las emisiones de cara al publico para presentar y reforzar a la
estrella.
- Se promociona o publicita la estrella en entrevistas y reportajes periodisticos,
fotos en corridas de toros, participacién en campanas benéficas...
- Laemision en cadena multiplica la presencia cotidiana de la estrella de turno.
- Se reserva para las estrellas la publicidad de grandes firmas como Cola-Cao, La
Lechera-Nestlé; o, Avecrem-Gallina.
Asimismo, premios como los Ondas, los Antena de Oro (de la Agrupacion Sindical de
Radio y Television), o los Premios Nacionales de Radio y Television, ayudaron también
a fijar algunas celebridades es el imaginario colectivo de la sociedad espaiiola, por el
hecho del reconocimiento publico y materialista, a través de un galardon, la
excepcionalidad y excelencia de los profesionales®!.
Al mismo tiempo, el modelo propuesto por Alberoni para el cine, Espafia debia cumplir
también con necesidades estructurales que permitieran la aparicion de las estrellas*:
- Un estado de derecho;
- Una burocracia eficaz;
- Un sistema social estructurado;
- Una sociedad a gran escala (las estrellas no pueden reconocer a todo el mundo,
sin embargo, todo el mundo puede conocer a las estrellas);
- desarrollo econdmico superior al nivel de subsistencia (aunque no es necesario
un gran desarrollo);
- movilidad social (en principio, cualquiera puede ser una estrella).
Por tanto, se da a entender que las emisoras de radio recurrian a la incorporacion de
estas estrellas porque suponian grandes beneficios para las cadenas, puesto que los
oyentes, normalmente, preferian los programas que estuvieran presentados por ellas.
A estas caracteristicas, Alexander Badenoch incorpora, también, tres aspectos:
legitimidad, como «el derecho percibido [por la audiencia] de un locutor para estar

hablando en la radio»; autenticidad, la cual «tiene que ver con la relacién del locutor con

4! Herrera, F. J. (2021). Pérez Martinez, José Emilio, Radio y mujer (Espafia 1960-1975). En las ondas de
Radio Nacional. Madrid, Abada Editores, 2020, pags. 328. Cuadernos de Historia Contemporanea, 43,
445-448. https://doi.org/10.5209/chco.78204

42 Martinez, J. E. P. (2020). Radio y Mujer (Espafia, 1960-1975): En las ondas de Radio Nacional. Abada.
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el texto locutado y la forma de hablar de él»; y familiaridad, refiriéndose al «sentimiento
de relacion entre el presentador y la audiencia».®

Después de Déglané y Toresky, a la lista de figuras que comparten estas caracteristicas
se han ido afadiendo nuevos nombres. Coincidiendo temporalmente, en esta €poca
destaca también la figura de Julia “Julita” Calleja Enciso*. Julita ingres6 en Union
Radio Madrid en 1935, locutora encargada de dar las noticias en “La Palabra” y, cinco
anos mas tarde, hizo lo mismo para Radio Madrid. En 1951 termin6 en RNE,
presentando, dirigiendo y escribiendo guiones para espacios radofonicos dirigidos a la
mujer: “La hora de la mujer”, “Familia Espafiola”, “La fama consorte”, “Paralelo
Femenino” o “Cita en la mafiana”, entre otros®.

Segtn se va consolidando el nuevo sistema de comercializacion, aparecen figuras de la
radio americana como Pepe Iglesias E/ Zorro, o Ratl Matas*

Pepe Iglesias fue un famoso humorista hispano-argentino que escribi6 e interpret6 ‘Las
Alegres Zorrerias de el Zorro’. Debut6 ante el publico espafiol tras su incorporacion a
Radio Madrid. Un afio mas tarde, entr6é en el mundo cinematografico. Fue fichado por la
Cadena SER y se convirtid en una de las estrellas mas cotizadas del pais. Dio voz a
diferentes personajes y ejecutd las melodias con su propio silbido®’.

Raul Matas se trasladdo a Espafia en 1958, habiendo trabajado previamente como
corresponsal en el pais. Comenzo su carrera en Radio Madrid y trajo consigo su
programa “Discomania”, lo que les convirtié en el primer formato y precursor de la
radio musical en Espafa. Posteriormente, se adentrd en el mundo televisivo y regreso a
Chile, pero su labor profesional en el mundo de la radio fue reconocida con el Premio

Ondas en 1999%,

4 Herrera, F. J. (2021). Pérez Martinez, José Emilio, Radio y mujer (Espafia 1960-1975). En las ondas de
Radio Nacional. Madrid, Abada Editores, 2020, pags. 328. Cuadernos de Historia Contemporanea, 43,
445-448. https://doi.org/10.5209/chco.78204

“ Herrera, F. J. (2021). Pérez Martinez, José Emilio, Radio y mujer (Espafia 1960-1975). En las ondas de

Radio Nacional. Madrid, Abada Editores, 2020, pags. 328. Cuadernos de Historia Contemporanea, 43,

445-448. https://doi.org/10.5209/chco.78204

4 Martinez, J. E. P. (2016). Mujeres en la radio espafiola del siglo xx (1924-1989). Arenal Revista de

Historia de las Mujeres, 23(1), 35-38. https://doi.org/10.30827/arenal.v23i1.4996

4 Murelaga Ibarra, J. (2010). Historia contextualizada de la radio espafiola del franquismo (1940-1960).

Historia y Comunicacion Social, 14(1), 367-386.

https: . ndex ol ~Sarticle/yi 5090911036

47 “Pepe Iglesias”. s/f. Wikiwand.com. Consultado el 20 de marzo de 2025.
: ikiwan rticles/Pepe%201glesi

% “RAUL MATAS”. 2014. Discomania (Revista Musical). el 23 de diciembre de 2014.

hitps://revistadiscomania.wordpress.com/raul-matas/.
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El autor Jos¢ Emilio Pérez Martinez también afiade a la lista los nombres de Luisa
Fernanda Marti, corroborada también por el autor Antonio Cafio®, y José Luis Pecker.
Marti entr6 en Radio Madrid en el afio 1952 y presentd numerosos programas, entre
ellos Cabalgata fin de semana y Carrusel Deportivo. Recibio tres veces el Premio
Ondas a la Mejor Locutora (1955, 1958 y 1968) y el Premio Nacional de Radiodifusion
de la misma categoria en 1955 y 1956°°.

Pecker, quien colabor6 con Luisa Fernanda en Cabalgata fin de semana, fue también
una importante voz publicitaria, encargada de narrar anuncios como los de Avecrem. Su
mayor aportacion al medio fueron sus entrevistas en el programa “Grandes entrevistas”,
donde acudieron personajes como Arias Navarro. Impulsé los programas culturales y
gand cuatro Premios Ondas’'.

La autora Elsa Gonzélez, en su libro elaborado desde la perspectiva de la Cadena
Cope™, menciona también a las siguientes estrellas radiofonicas: Luis del Olmo,
Encarna Sanchez, Jos¢ Maria Gacia, Antonio Herrero, Paco Gonzalez y Carlos Herrera.
La cadena COPE resucito la estrategia del sistema de estrellas a través de Luis del
Olmo, para poder elevar la audiencia y evitar, asi, la desaparicion de la emisora. Su
programa Protagonistas comenz6 en RNE en el afio 1969 y el 1 de febrero de 1989 se
emitid por primera vez en COPE, convirtiéndose en el foco principal tanto de la
programacion como de la sociedad. El comunicador ha recibido el contrato econémico
mas elevado de la radio espafiola, incluso cuando ain su sueldo no estaba familiarizado
con los contratos estrella, podia llegar a cobrar 4,5 millones de pesetas mensuales (poco
mas de 27.000 euros). La figura del Olmo era tan relevante que directores como José
Luis Gago tomaban muchas de sus decisiones con el objetivo de no perderle®. En 1991
se trasladé a Onda Cero y en 2004 Protagonistas pas6 a escucharse en Punto Radio,
hasta su desaparicion en 2013. Fue uno de los periodistas amenazados por la banda

terrorista ETA, junto a Ihaki Gabilondo y Carlos Herrera, y recibié hasta ocho atentados

4 Cafio, Antonio. 2022. Digan la verdad. La Esfera de los Libros, S.L.
% Jiménez, Antonio Barba. s/f. “Luisa Fernanda Marti”. Blogspot.com. Consultado el 20 de marzo de
2025. https://esateledeayer.blogspot.com/202 1 luisa-fernanda-marti.html.

' SER  Podcasts. “Jos¢é Luis Pecker”. 15 de abril de 2024. SER, 01:53.

2 Gonzalez, Elsa. Cadena COPE. La radio de las estrellas. Cordoba: Almuzara. 2022

53 En el libro de Elsa Gonzalez, Luis del Olmo reclama que, dada la escasa cobertura de Radio Popular de
Madrid, Protagonistas debia emitirse simultaneamente por Radio Espafia, por su mejor ubicacion en el
dial y amplia potencia. A pesar de que la Conferencia Episcopal no contemplaba la politica de alianzas y
la dificultad de cumplir con la exigencia, Gago afirma: “Me arriesgué a decirle que si, porque era mejor
tenerlo (a Luis del Olmo) con inconvenientes que echarlo todo a perder”.
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contra su vida. Ha sido galardonado con el Premio Ondas (1971), el Premio Agustin
Merello de Comunicacién por la Asociacion de la Prensa de Cadiz (2005), Doctor
Honoris Causa por la Universidad Rey Juan Carlos de Madrid (2007) Presidente de
honor de la Academia Espafiola de la Radio (2009), Premio Ondas Especial del Jurado
(2012), Gran Cruz de la Orden de Alfonso X el Sabio (2016), Premio al Independiente
del Afio concedido por el partido Union por Leganés (2017) y

V Premio Santiago Castelo a la Trayectoria Periodistica (2020). Asimismo, el 2014, El
Club de Periodistas de Galicia le entregd el titulo de Socio de Honor y la Insignia de
Plata de la entidad™.

Encarna Sanchez influy6 en la programacion vespertina y fue el modelo a imitar de las
demas cadenas que recrearon la formula de magacin que unificaba la franja horaria. El
espacio contaba con un caracter mas desenfadado y popular. Segun la autora, fueron sus
programas “Encarna de noche” y “Directamente, Encarna” los cuales la califican como
primera estrella femenina de la radio®. A pesar de que la franja horaria en la que la
destinaron en sus comienzos en COPE era minoritaria, la franja de la noche, pronto
experimentd un rapido incremento de audiencia. A raiz de ello, le confian el espacio
vespertino y el diario Ya (1984) la define como un «fenémeno radiofénico y
socioldgico». Su publico es fiel a sus mensajes y personalidad polémica, lo que sigue
generando un crecimiento en las audiencias y, por tanto, en la rentabilidad de la emisora.
“Directamente, Encarna” consiguid paliar las pérdidas publicitarias, logrando unas cotas
de audiencia que, segiin Bernardo Herrdez, delegado de la Conferencia Episcopal en la
emisora, jamas se habian alcanzado en los espacios de las tardes, liderazgo la audiencia
durante sus once afios en antena’®.

José Maria Garcia se inicid en Radio Espafia en 1963, trabajando como reportero de
“Quién cantd las cuarenta”, dirigido por Bobby Déglané. Fichd en 1972 por la Cadena
SER, donde se hizo cargo de la franja deportiva de medianoche en “Hora 25” y, diez
anos después estrend “Superagarcia” cuando nacidé Antena 3 Radio. En 1992, cuando el
grupo PRISA compra la emisora, Garcia se traslada a COPE hasta el afio 2000°’. Garcia

marc6 un punto de inflexion en la programacion deportiva a través de su periodismo de

% Moro, Laura. 2024. “Luis del Olmo, leyenda de la radio”. 65 y mas. el 27 de agosto de 2024.
https://www.65ymas.com/comite-expertos/turismo-cultura-deporte/luis-olmo-leyenda-radio_62503_102.h
tml.

3Gonzalez, Elsa. Cadena COPE. La radio de las estrellas. Cordoba: Almuzara. 2022

6 Gonzalez, Elsa. Cadena COPE. La radio de las estrellas. Cérdoba: Almuzara. 2022

57 Cultura, Foro de la. 2021. “José Maria Garcia Pérez”. Foro de la Cultura. el 24 de diciembre de 2021.
https: forodelacultur jose-maria-garcia/.
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investigacion y denuncia y su estilo polémico, que gener6 un importante aumento de los
oyentes yde los ingresos publicitarios de la cadena SER®,

Antonio Herrero, junto con Carlos Herrera, fueron empleados por la Cadena COPE para
tratar de frenar las bajadas de audiencia ocasionadas por Luis del Olmo (1991). En
1998, el informativo La Manana, presentado por Herrero y Garcia, consiguen que la
emisora encabece la audiencia de la radio espafola por encima de la SER. Es
considerador una estrella con caracteristicas diferentes: presenta un estilo provocador,
fuerza, agilidad expresiva y afirmaciones decisivas, pero carece de la misma belleza
fonética que otros locutores.

Paco Gonzilez comenzd sus practicas de la universidad en la SER y pasé a ser
colaborador habitual desde 1987 en programas deportivos como “La ventana del
deporte” o “Carrusel Deportivo”. En 1992, la cadena confié en ¢l y le asignd la
direccion de este ultimo. Su etapa al mando supuso la incorporacion de colaboradores
como Pepe Domingo Castafio, Juan Antonio Alcald o Manolo Lama que consiguieron
mantenerse como lideres de audiencia durante largas temporadas. Mas tarde, salto a la
television hasta la temporada futbolistica 2010-2011, cuando fue nombrado director de
“Tiempo de Juego” en COPE. La mayoria de sus colaboradores presentaron su dimision
en la SER para unirse a €l en la nueva emisora. Desde entonces, ha vuelto a arrebatar el
liderazgo de la audiencia de manera intermitente a su antiguo programa®’.

Otro de los nombres mas destacados de la historia del periodismo y que ha llegado a
considerarse, ademds, como mega-estrella, también junto a la figura de Antonio
Herrero®, es Ifiaki Gabilondo. Su trayectoria profesional comenzo con 21 afios en Radio
Popular (COPE) de San Sebastidn, de la que paso a ser director seis afos después. En
1969 la dirigi6 desde la emisora de la SER y, en 1971, fue nombrado director de la
misma cadena en Sevilla y de los informativos. En 1978 se traslad6 a Madrid para
dirigir “Hora 25” y, en 1980, se le asign6 la direccion de los Servicios Informativos. Se
puso al frente de su programa estrella, “Hoy por Hoy”, en 1986 durante casi dos

décadas, hasta que en 2005 se trasladd a Cuatro. Entre sus reconocimientos, cuenta con

8 Garcia-Gil, Samuel, Universidad de Valladolid, Pablo Berdon-Prieto, y Universidad de Valladolid.
2021. “El fenomeno José Maria Garcia: publicidad de radio deportiva espafiola en prensa (1972-1981)”.
Index comunicacion 11 (01): 95-122. https://doi.org/10.33732/ixc/11/01elfeno.

% FormulaTV. s/f. “Paco Gonzilez”. FormulaTV. Consultado el 21 de marzo de 2025.
https://www.formulatv.com/personas/paco-gonzalez/.

% Lutczak, Oscar. 1999. “De los ‘partes’ de Franco a los ‘Buenos dias’ de Carlos Herrera”. Oficios
terrestres no. 6. http://sedici.unlp.edu.ar/handle/10915/38100.
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seis Premios Ondas, el Ortega y Gasset, el Premio de la Federacion de Asociaciones de
la Prensa y la Medalla de Oro al Mérito en el Trabajo®'.
Finalmente, Carlos Herrera, considerado como el ultimo eslabon de la radio de las

estrellas®.

6.2.3. Carlos Herrera: ultima estrella reconocida en el ambito radiofonico

A continuacién, se realizara un recorrido por la biografia de Carlos Herrera y su
posterior aplicacion a la metodologia del trabajo. La inclusién de la figura del periodista
se debe a que, al ser considerado la ultima estrella de la radio y trabajar en la misma
época que Barceld, Fernandez y Otero , se pretende extraer y analizar las caracteristicas
que lo definen como tal. Esto permitira realizar una comparacion con el estudio de las
mujeres en el medio y determinar si ellas también pueden ser reconocidas como
“estrellas de la radio”.

La trayectoria de Carlos Herrera Crusset esta desarrollada en el epigrafe dedicado a la
figura, “la estrella guadiana de la COPE” de la obra de Elsa Gonzalez®, la cual ha sido
complementada a través de su biografia en una pagina web®.

Comenz6 su trabajo radiofonico profesional en Radio Miramar, Barcelona, hasta que se
traslada a la emisora COPE en Madrid gracias a un convenio. Su relacion con la cadena
comienza a través de ‘“Protagonistas”, sustituyendo a Luis del Olmo cuando este no
podia acudir. Su primera sustitucion fue con 25 afios, el 2 de febrero de 1983. Mas tarde,
presenta varios programas por su cuenta o acompanado de Jos¢ Manuel Parada.

En 1985 rechaza la propuesta del director general, Jos¢ Andrés Hernandez, para dirigir
un programa en la ciudad de Sevilla y acaba incorporandose a la SER, al frente de
“Coplas de mi SER” en el espacio nocturno.

En 1992 retoma la cadena episcopal para dirigir las mafianas del fin de semana y, mas

tarde, “La manana de COPE” de 10:00 a 13:00. Al situarse este programa detras del

8! «“pDr. D. Ifiaki Gabilondo”. s/f. Uimp.es. Consultado el 21 de marzo de 2025.
https://www.uimp.es/institucional/premios-y-reconocimientos/doctorados-honoris-causa.html?view=articl

2 Vila Ribera, Guillermo. “La evolucién del concepto de radio de las estrellas hacia un modelo
estratégico: el caso de la Cadena Cope (2000-2018)”. Tesis doctoral, Universidad Complutense de
Madrid. 2022
% Gonzalez, Elsa. Cadena COPE. La radio de las estrellas. Cérdoba: Almuzara. 2022
64 "Biografia", Carlos Herrera, consultado el 23 de abril de 2025,
http://www.carlosherrera.com/images/archivos/Biografia.pdf.
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tramo informativo de Antonio Herrero, ambos presentadores renuevan la audiencia de la
cadena, con personalidades muy distintas que atraen a los oyentes.

A raiz de disputas surgidas entre ambos locutores, en 1995 Herrera abandona COPE por
segunda vez. En el afio 2000, tras el fallecimiento de Herrero, le ofrecen de nuevo el
mismo bloque radiofonico detrds del informativo de Luis Herrero. Sin embargo, el
periodista rechaza la oferta para conducir en solitario y ficha por Onda Cero, asumiendo
el relevo de Luis del Olmo cuando este se va a Punto Radio.

Durante sus 15 afios En Onda Cero, el directivo Rafael Pérez del Puerto lo persiguio
para que volviera. En las Navidades de 2014, el comunicador lo tiene decidido: a finales
de marzo deja el micréfono y migra de la emisora.

El primer programa de “Herrera en COPE” se emite en antena el 1 de septiembre de
2015. Carlos Herrera vuelve a la emisora veinte afios después de su salida. Junto a €l se
incorporan José¢ Antonio Naranjo, Maria Luisa Nufiez y Eduardo Ruiz, el técnico de
sonido. En diciembre de 2015, la audiencia del nuevo bloque informativo se incrementa
en un millén de oyentes y, gracias al rapido impulso del retorno de los beneficios, la
cadena comienza a recuperarse de unas pérdidas de 4’7 millones de euros que habia
registrado el afo anterior.

Ademas de su paso por la radio, el locutor también ha tenido presencia en otros medios
de comunicacion.

En 1985, se inici6 presentando el Telediario, compartiendo plato con Carlos Alvarez y,
en la misma cadena durante la temporada de 1988/1989 se dedic6 a comunicar la
informacion de los programas musicales en el espacio “Sabado Noche”, con Bibiana
Fernandez. Un afio mas tarde, Canal Sur le fiché para dirigir la serie “Las coplas™.

En 1991 volvio a Television Espafola para presentar el espacio “Primera Izquierda”
durante esa temporada. Més adelante, esta misma cadena emitiria, sucesivamente con la
cadena autondémica andaluza, “El programa de Carlos Herrera” (1996/1997) y “Asi es la
vida” (1999). Finalmente, entre 2002 y 2003, fue tertuliano en el programa matinal de
Antena 3 “El primer café” con Carmen Gurruchaga y, a finales de ese afo, de su
programa sucesor “La Respuesta”, con Javier Gonzalez Ferrari.

En cuanto a la prensa escrita, colabor6 con Diario 16 y Cambio 16. Actualmente, posee
una columna en el diario “ABC” y escribe articulos de opinion para la revista

XLSemanal.
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En 2019 recibe por quinta vez el Premio Ondas, en esta ocasion por su programa
matinal, y en 2021 es investido, junto a Ifiaki Gabilondo, Doctor Honoris Causa por la
Universidad Europea.

Segun la 3% ola 2024 del EGM, la COPE ha registrado un total de 2.599.000 oyentes en
el tramo de las 6:00 a las 12:30, situdndose por debajo de la SER, con 3.106.000.
“Herrera en COPE” es el programa con mayor penetracion en la franja de edad 25-34

(con un 4%) y con mayor proporcion de oyentes masculinos (63°8%).

6.3. TRAYECTORIA PROFESIONAL DE LAS PERIODISTAS
A continuacioén, se elaborara un recorrido a través de la trayectoria profesional de las
tres periodistas, ordenadas alfabéticamente, haciendo especial hincapi¢ en el momento

en que comenzaron a ser, cada una, las lideres de sus programas.
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6.3.1. Angels Barcel6

La informacion recabada a continuaciéon proviene de la bibliografia elaborada por
“Formula TV”%, “Diario Jaén”® y un articulo de la revista “Dones a les ones™’.

Naci6 en Barcelona el 7 de septiembre de 1963, en plena dictadura franquista cuando el
pais continuaba su apertura al exterior y el avance en derechos®. Estudi6 periodismo en
la Universidad Autonoma de dicha ciudad y, en 1983, comenz6 a trabajar en Catalunya
Radio. Un afio més tarde, debutd en television como presentadora de informativos en
TV3, dondo cubri6é acontecimientos como la Guerra del Golfo, la firma del Tratado de
Maastricht o los Juegos Olimpicos de Barcelona de 1992. Durante su etapa en este
medio, se convirti6 en directora de informativos de la cadena y condujo otros espacios
como ‘Angels de nit’, un programa de entrevistas.

En 1996, fich6 por Telecinco y se marchoé de su ciudad natal para trasladarse a Madrid y
comenzar en la television nacional. A pesar de que al comienzo sus tareas se centraron
en la edicion de informativos, en 1997 la cadena la posiciond al frente de las camaras
para presentar el telediario de mediodia. A raiz de la marcha del periodista Juan Ramon
Lucas, comenzo en los informativos de la noche. Asimismo, también fue enviada
especial para cubrir eventos como la catastrofe del Prestige en las costas de Galicia, la
Guerra de Yugoslavia o la muerte del Papa Juan Pablo II.

En 2005 dio comienzo su larga trayectoria en la Cadena SER cuando regres6 a
Barcelona y ficho por el grupo PRISA. Ademds de la cadena de radio, particié en
cadenas televisivas como Cuatro o Canal+. En el Gltimo trimestre de ese mismo afio
tuvo un breve regreso a TV3 para conducir ‘180°, pero el programa de actualidad
semanal anuncio6 su fin a comienzos de diciembre, tan solo dos meses y medios después,
por no haber podido cumplir con las expectativas de audiencia®.

Su carrera en la SER comenzo6 desde Radio Barcelona con la direccion y presentacion

del magacin de fin de semana ‘A vivir que son dos dias’ hasta finales de 2007, cuando

65 " Angels Barcel6: noticias, fotos y videos de Angels Barceld - FormulaTV", FormulaTV, consultado el
20 de abril de 2025, https://www.formulatv.com/personas/angels-barcelo/.

6 "Angels Barcel6*: Extensa trayectoria en medios de comunicaciA®n audiovisuales", www.diariojaen.es,
8 de julio de 2016,

NPS: 11d d

suales-MK 1804538.

67 Sandra Balagué, “Les professionals de la radio, obrint camins”, Dones a Les Ones, 2020.

68 Teresa Sanchez Vicente, "Como éramos los espafioles en 1963...", Cadena SER, 6 de febrero de 2009,
Itura/12 431 850215 . html.

"VilaWeb", VilaWeb.cat, 2 de diciembre de 2005,
hitps://www.vilaweb.cat/ep/ultima-hora/1641388/20051202/noticia.html.
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se despidi6 para dar la bienvenida a ‘Hora 25°, programa que present6 y lider6 desde el
7 de enero de 2008.

Finalmente, a partir de la temporada de 2019-2020, la presentadora pas6 a hacerse cargo
del tramo completo de ‘Hoy por Hoy’.

El noticiero radiofonico espafiol comenzé a transmitirse el 22 de septiembre de 1986 en
la Cadena SER. En sus inicios fue dirigido y presentado por Ifiaki Gabilondo, quien
compitié contra el programa ‘Protagonistas’ de Luis del Lomo, que lideraba la audiencia
de la franja matinal. Después de casi una década, segtn la tercera ola del EGM de 1995,
Gabilondo le arrebato el liderazgo y fue aumentando sus oyentes.

Tras 19 afios, el presentador paso a dirigir el informativo nocturno de la nueva cadena de
television, Cuatro, también perteneciente al Grupo PRISA. Como consecuencia, desde
septiembre de 2005, la cadena cont6 con Carles Francino para sustituir a Gabilondo.

El 3 de septiembre de 2012, el programa experimentd una nueva reestructuracion: Pepa
Bueno y Gemma Nierga fueron las nuevas sucesoras de Francino, quien se traslado a la
franja vespertina para dirigir ‘La Ventana’.

Las ultimas modificaciones se llevaron a cabo en 2017, cuando Toni Garrido sustituyo a
Nierga, y en 2019, cuando Angels Barcel6 fue nombrada directora y presentadora del

programa durante todo su horario de emision.

6.3.2. Pepa Fernandez

La trayectoria de la periodista se ha extraido de las paginas web del Centre de Cultura
Contemporania de Barcelona™, el Club de Opinion de Benidorm”' y un articulo de la

revista “Dones a les ones”’%.

Maria José Fernandez Vallés, mejor conocida como Pepa Ferndndez, nacio el 4 de
marzo de 1965 en la ciudad de Cervera, Lleida. Se licencié en Ciencias de la
Informaciéon por la Universidad Auténoma de Barcelona y comenzé trabajando en
Cadena 13, de emisoras catalanas. Desde entonces, ha estado presente en Catalunya

Radio, Cadena Nova y Radio 4 (RNE en Catalufia) dirigiendo y presentando diversos

70 "Pepa Fernandez", CCCB, 16 de marzo de 2018,
httm //www cccb 01g/cs/t)artlcmantcs/ﬁcha/ncna fcrnandcz/228737# tcxt—PcDa%ZOF ernandez%20es%2

m "Pepa Fernandez | Club de Op1n10n Bemdorm" Club de Oplmon Bemdorm 2 de junio de 2015,
https://www.clubopinion.com/tag/pepa-fernandez.

2 Betsabé Garcia y Sandra Balagué, “Les professionals de la radio, obrint camins”, Dones a Les Ones,
2020.
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programas magazine. Asimismo, ha formado parte también del medio televisivo al
frente de concursos, programas especiales, espacios de gastronomia y debates en TV3,
TVE y BTV (Television de Barcelona). Durante dos afios ha colaborado en “El Club” de
TV3 yen “Lamanana de la 1”.

En cuanto a su labor profesional, también se ha dedicado a la docencia trabajando como
profesora en la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Ramon Llull
de Barcelona y en 2008 publicé su primer libro, “Lo que la vida ensefia”.

Desde 1999 dirige y presenta el magazin “No es un dia cualquiera” en RNE, que se
emite los sabados y domingos de 8:30 a 13:30. Entre julio de 2019 y julio de 2022
sustituyd a Alfredo Menéndez durante el segundo tramo de “Las mafianas de la radio
publica”, con el matinal “De Pe a Pa”. En septiembre de ese mismo afio, retomo6 los
fines de semana con “No es un dia cualquiera”.

La primera emisiéon del programa tuvo lugar en el afio 1992. Comenzd siendo
presentado por Nuria Guitart y de Magin Revillo hasta 1999 cuando Pepa Fernandez
cogio el relevo y condujo el espacio desde septiembre hasta julio de 2019. Durante las
tres temporadas siguientes, hasta julio de 2022, Carles Mesa se encarg6 de dirigir el
programa. Finalmente, Fernandez volvié a presentarlo y se mantiene a dia de hoy. El
magacin se caracteriza por prescindir, deliberadamente, de los contenidos politicos y del
‘corazdn’, ya que se consideran innecesarios durante los dias no laborales de los

oyentes” .

6.3.3. Julia Otero

La biografia de la comunicadora ha sido extraida a través de informacion de paginas
web™ y un articulo de la revista “Dones a les ones™”.

Julia Otero Pérez nacio el 6 de mayo de 1959 en Monforte de Lemos, perteneciente a la
provincia de Lugo. Se traslad6 a Barcelona cuando tenia tres afos y se licencid en
Filologia Hispanica. Su primer contacto con la radio no fue a raiz de los estudios, sino

cuando acudid con 17 aflos como acompafiante para asistir al programa “Protagonista, el

3 " Quién es Pepa Fernandez?", GORKA ZUMETA - Consultor y Formador, 24 de febrero de 2014,
https://www.gorkazumeta.com/2014/02/quien-es-pepa-fernandez.html.

™ "Julia Otero - Biografia", Julia Otero - Julia Otero, consultado el 21 de abril de 2025,
https://www.juliaotero.net/web/biografia.html.

5 Sandra Balagué, “Les professionals de la radio, obrint camins”, Dones a Les Ones, 2020.
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cine”, en Radio Sabadell. Como consecuencia, acabd convirtiéndose en la directora y
presentadora del espacio.

A pesar de un tumor abdominal que padecié entre los 19 y los 24 afios, permanecid con
su labor en la radio. Apareci6 en Radio Juventud de Barcelona en 1980 y, un afio
después, desempend el cargo de redactora de los servicios informativos de Radio
Miramar (Barcelona).

En 1982 codirigi6 y presentd el magacin matinal “Radio a la vista” y en 1983 era
directora del programa “Café del domingo”. Antes de adentrarse en la television, ejercid
como reportera de exteriores de “Mas radio” en 1986, el mismo afio en que la Cadena
COPE la ficho para dirigir y presentar “Cronica del alba”, en la franja de la madrugada.
En 1987 inici6 su carrera frente a las cdmaras con el espacio de debates que se emitia en
directo en el circuito cataldn de Television Espafiola, “Una historia particular”.

El auge de su carrera fue, especialmente, gracias al magazine-concurso “3x4”, el cual le
encargod TVE para la temporada 1988/1989 y que mejoro sus indices de audiencia.

Tras dicho éxito, la corporacion le encargd la direccion y presentacion de “La Lluna”, en
el circuito catalan, y mds tarde en el nacional en el que se emitié durante 44 semanas,
que le concedi6 el premio “Ondas 89”.

La década de los 90 fue sin duda la més destacada de la periodista. En 1990 colabor6 en
“Protagonistas”, de la COPE, y dirigi6 y presentd el programa de fin de afo de TVE,
“Telepasion espafiola”, donde debutd como cantante interpretando “Blue Moon”. Un
afio mas tarde, realiz6 el mismo cargo en un total de 22 programas de “La Ronda”, en
TVE-1, y volvié al medio radiofénico con un programa con su nombre en Onda Cero:
“La radio de Julia”. Este se emitia en las madrugadas como una alternativa al resto de
emisiones deportivas de otras cadenas. Gracias a los niveles de audiencia que
experimento, la temporada siguiente amplié sus contenidos y se introdujo en la franja
vespertina, obteniendo asi la Antena de Oro y el Premio Ondas en 1994.

En 1993, coincidiendo con los Juegos Olimpicos de Barcelona, presentd “Jocs de Nit”
en TV3 y dirigid el concurso de Antena 3, “Los cinco sentidos”. Su vuelta a Television
Espaiola ocurrio en 1995, a raiz del programa “Un paseo por el tiempo”. En 1997 se
convirtié en una de las prestigiosas firmas de “La Vanguardia” y en septiembre del afio
siguiente presento el informativo “La semana que viene”, que estuvo en antena durante
trece semanas en Telecinco.

Un mes antes de comenzar la temporada 1999/2000, a raiz de la venta de emisoras del

grupo de la ONCE, los nuevos propietarios suspendieron la emision de “La radio de
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Julia”, lider de audiencia en su franja horaria”. Al no encontrar huecos para su
programa, durante ese tiempo hizo numerosas apariciones publicas, tanto en ruedas de
prensa para denunciar su situacion como presentando la Ceremonia de Clausura del
Festival de San Sebastidn junto a Edurne Ormazabal, como el apartado de radio
internacional y publicidad radiofonica en la entrega de los premios Ondas, y publico en
el suplemento dominical de El Pais durante 42 semanas.

Un afio después de su despido, TV3 le ofrecid dirigir y presentar el magazin vespertino
“La Columna”, el cual comenz6é su emision el 2 de octubre del 2000. ElI 17 de
diciembre, presentd6 La Maratdé de la misma cadena, un hecho que se repetiria al afio
siguiente. Entre 2001, 2002, 2003 y 2004, la segunda, tercera y cuarta temporadas de
“La Columna” volvieron a superar los niveles de audiencia y consolidaron al programa
como lider vespertino’’, reconocimiento que fue materializado con numerosos premios,
como el Ciutat de Barcelona, el de la Academia de TV a la Mejor Comunicadora y el
Premio Ondas.

Para la temporada 2004/2005, se despidio de sus espectadores para dirigir y presentar en
La Primera de TVE el programa “Las Cerezas”, pero que fue cancelado porque no
cumplié con las expectativas de audiencia, que se encontraba por debajo de la
competencia.

En 2006 volvié a la radio junto a Luis Olmo para presentar, hasta julio de 2007, el
ultimo tramo de “Protagonistas” y, al mismo tiempo, “No em ratllis!” de TV3.

La vuelta definitiva de Otero a Onda Cero se produjo en septiembre de 2007, para
presentar y dirigir “Julia en la Onda”. Regresoé a la television en dos ocasiones, en 2012
con “Entrevista a la carta” de TVE y en 2013 para presentar dos ediciones de
“Ciudadanos” en Antena 3.

El programa de “Julia en la Onda” comenz6 en la franja vespertina de 15:00 a 19:00 de
lunes a viernes. Sin embargo, tras 17 afios en emision, el 18 de julio de 2024 la cadena
anuncid un cambio de horario. Actualmente, se emite durante las mafanas de los

sabados y domingos, de 8:00 a 12:007%,

"Julia Otero. “Estudio General De Medios Otofio 1999, s.f.
https://www.juliaotero.net/web/la-radio-de-julia/694-estudio-general-de-medios-otono-1999.html.
77— “Julia Otero Abandona TV3 Con Un 24.1% De Share De Media,” s.f.

https://www.juliaotero.net/web/lacolumna/temporada-2003-2004/984-julia-otero-abandona-tv3-con-un-24
8 . “Julia Otero Se Despide De Las Tardes De Onda Cero: &Quot;En Nuestra Garganta Quedan 17
Afos De Radio&Quot;” OndaCero, 18 de julio de 2024.
https://www.ondacero.es/programas/julia-en-la-onda/julia-otero-despide-tardes-onda-cero-nuestra-gargant

a-quedan-17-anos-radio 202407186699294¢a54861000151e6b3.html.
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https://www.juliaotero.net/web/lacolumna/temporada-2003-2004/984-julia-otero-abandona-tv3-con-un-24-1-de-share-de-media.html
https://www.juliaotero.net/web/la-radio-de-julia/694-estudio-general-de-medios-otono-1999.html

6.4. APLICACION DE LA METODOLOGIA A CADA PERIODISTA

Como se puede observar, las cuatro figuras comparten una trayectoria parecida. Su
presencia en la radio, ademés de temprana, ha destacado en su vida profesional. Su paso
por multitud de programas y cadenas les ha permitido coincidir, e incluso competir, con
otras estrellas de la radio llegando a superarlas.

A raiz de su presencia en antena, cada vez mas notable y cercana al oyente, han
generado beneficios en las emisoras, los cuales han sido consecuencia del incremento en
los indices de audiencia. Gracias a ello, a dia de hoy todos dirigen y presentan su propio
programa.

A continuacién, se procederd a aplicar las tres tablas de metodologia explicadas
previamente para realizar un andlisis mas profundo y particular de cada uno. El estudio
comenzara con Carlos Herrera, considerado ultima estrella de la radio, para poder hacer
una comparacion posterior con los datos que se extraigan de las tres mujeres y observar
similitudes y distinciones entre ellos que justifiquen bien que ninguna, o solo alguna, de
las mujeres pueda ser reconocida como tal, o que también se merezcan ser consideradas
estrellas radiofonicas.

Para la primera tabla sobre las consecuencias generadas en el medio de comunicacion,
se examinaran los datos de audiencia proporcionados por un técnico de investigacion de
la EGM, trabajador en la Asociacion de Investigacion de Medios de Comunicacion
(AIMC), correspondientes a la 1* y 3* ola de 2020, la 1* ola de 2022 y la 3" ola de 2024.
La eleccion de dichas olas estd relacionada con el andlisis de los programas que se
realizard en la tabla tres.

La comparacion de los niveles de audiencia previos a la presencia del periodista en su
programa se realizara analizando la ola correspondiente al afio anterior. Es decir, si el
primer EGM de “Herrera en Cope”, por ejemplo, fue en la 3* ola de 2015, se revisara el
nivel de audiencia de la 3" ola de 2015, con el objetivo de que las vacaciones o distintos
periodos del afio no influyan (teniendo en cuenta que se registran tres olas al afio, podria
influir que en la segunda la radio en general la escuchasen mas o menor personas por

festivos o viajes, etc.).
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6.4.1. Carlos Herrera

CONSECUENCIAS EN EL MEDIO DE COMUNICACION

Niveles de audiencia previos a su incorporacion en la cadena:

- En el primer Estudio General de Medios (EGM) de Herrera en la cadena de la
Conferencia Episcopal (COPE), correspondiente a la 3* y utilma ola de 2015,
el locutor consiguidé que su programa matinal se situase en la segunda
posicion (1.925.000), superando al de su anterior casa, Onda Cero
(1.266.000). La COPE creci6 hasta 2.671.000 oyentes™.

- Un afio antes, el programa matinal de la cadena (“La mafiana” con Angel
Exposito y Javi Nieves) habia quedado en cuarta posicion, por debajo de
Carlos Herrera en Onda Cero y Alfredo Menéndez en RNE, registrando un
total de 954.000 oyentes. En la 3* ola de 2014, la COPE se posicionaba en el
tercer lugar, por debajo de Onda Cero, con 1.746.000 oyentes®'.

- Entotal, se registraron 925.000 usuarios mas de la cadena que el afio anterior.

- Herrera finalizd el afio con los mismos oyentes con los que se habia

79 Pacme}n, "'sali(') el EGM: 3* olfeada 2015", radiochips, 2 de diciembre de 2015,
Wﬁ%%%@%m& diciembre).  radiochips.
Wﬂ%ﬁde diciembre).  radiochips.
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despedido en su ultimo programa de la emisora de Atresmedia™.

Niveles de audiencia desde su locucion hasta la actualidad:
- El primer EGM de “Herrera en COPE” (3* ola de 2015) registro 1.925.000
oyentes.
- El aultimo EGM de “Herrera en COPE” en el momento en que se solicitaron
los datos (3% ola de 2024) registrd 2.599.000 oyentes.

- Se presenta una evolucion de 674.000 oyentes.

Niveles de audiencia en Espaiia:

- Dia de la radio (13 febrero 2020) y Pandemia COVID (marzo 2020)
e La 1 ola de 2020 registro 2.440.000 oyentes.

- Cierre de afio de 2020
e La 3?ola de 2020 registr6 2.421.000 oyentes.

- Invasion Rusa de Ucrania (semana 24 febrero 2022)
e La 1% ola de 2022 registro 2.839.000 oyentes.

- Actualmente (2024):
e [a3*olade 2024 ha registrado 2.599.000 oyentes.

Los datos presentados en la tabla reflejan como el periodista alterd los niveles de
audiencia tras su incorporacion a la cadena COPE en 2015 y el inicio de su programa
“Herrera en COPE”. En su primera ola del Estudio General de Medios (EGM), su franja
horaria se posiciond en segundo lugar, superando a Onda Cero, que un afo antes
ocupaba esa misma posicion. Los oyentes que seguian a Herrera en Onda Cero lo
acompanaron cuando este se traslado a la cadena episcopal, lo que pone de manifiesto su
capacidad para atraer audiencias como estrella de la radio.

Asimismo, la audiencia ha continuado creciendo hasta posicionar a la COPE como la
segunda radio generalista mas escuchada tanto en el dia a dia como en eventos de mayor

relevancia para la ciudadania.

82 La Cope gana un millon de oyentes con Carlos Herrera y Barre a onda cero, Telemania, 2 de diciembre
de 2015,
https://www.mediaset.es/telemania/radio/tercera-ola-estudio-general-medios-carlos-herrera-cope_18 2093

175020.html
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CARACTERISTICAS DE ESTRELLAS DE LA RADIO, SEGUN IBARRA
(2010)*

Presencia de la locutora en multiples emisiones diarias:

- Juanma Castafio entrevista a Carlos Herrera en “El partidazo de Cope™™

“Linterna” con Carlos Herrera, Juan Pablo Colmenarejo y Angel Exposito®

Emisiones de cara al publico:
“Herrera en COPE” emite desde el Palacio Condes de Luna de Ledn®

- Herrera, Barcel6 y Alsina celebran el Dia de la Radio®’

Promocion o publicidad de la periodista:
- Carlos Herrera, imagen de Pastas Gallo™
- José Mota presenta - Carlos Herrera y un fisico nuclear®
- José Mota Live Show - Herrera a tope®
- Marca, entrevista exclusiva a Carlos Herrera’!

- RTVE entrevista a Carlos Herrera”

Buenafuente89 entrevista a Carlos Herrera®

Aumento de su presencia cotidiana:

8 Murelaga Ibarra, J. (2010). Historia contextualizada de la radio espafiola del franquismo (1940-1960).

Historia y Comunicacion Social, 14(1), 367-386.
% COPE. “Juanma Castafio Entrevista a Carlos Herrera En El Partidazo De COPE,” 8 de septiembre de
2017. https://www.youtube.com/watch?v=IDVmi8FiHvg.

8 “Especial Linterna Con Carlos Herrera, Juan Pablo Colmenarejo Y Angel...,” s.f.

% «“Carlos Herrera a Las 8:00 Emitiendo Herrera En COPE Desde El Palacio...,” s.f.

87 Herrera, Barceld6 Y Alsma Juntos Por Primera Vez En Una Emision...,” s.f.

a- emrsr%CS%B3n hist%C3%B3rica-en- est/567836435364373/
88 Control Publicidad. “Carlos Herrera, Imagen De Pastas Gallo | Control Publicidad.” Control Publicidad
(blog) 7 de febrero de 2011.

89 Jose Mota. “Carlos Herrera Y Un Frsrco Nuclear | José Mota Presenta ” 4 de marzo de 2016.

https://www.youtube.com/watch?v=EBSnsiZvK0s
% D1g1tal Redacc1on “Jose Mota Parod1a En TVE a Carlos Herrera.” COPE, 1 de febrero de 2023.

9] MARCA “Entrev1sta Exclus1va a Carlos Herrera ‘Nos Merecemos Un Futbol L1mp1o I MARCA 74

de abril de 2024. https://www.youtube.com/watch?v=69j4S10U-i8.
2 RTVE. “Entrevista a CARLOS HERRERA | Las Tres Puertas,” 23 de julio de 2022.
2y= §

% Team live. “Buenafuente 89 - Entrevista a Carlos Herrera - A3 (19-10-2005) 1de2,” 31 de marzo de

2010. hitps://www.youtube.com/watch?v=xmvgzX8BdIw.
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- “Herrera en COPE” se emite simultdneamente en todas las emisoras locales de

la Cadena COPE

- Se puede acceder al programa desde la pagina web o a través de la aplicacion

de la emisora, facilitando a los usuarios el acceso sin necesidad de depender de

un aparato.

- Perfil del programa en las redes sociales de Twitter (@HerreraenCOPE) y

Facebook (Herrera en COPE) y del propio presentador en Instagram
(@carlosherrera2017)

Publicidad de grandes firmas:

- Empresas que se anunciaron durante el programa entre las 8:00 y las 8:30 de la

maifiana el 21 de abril de 2025:

Organismo auténomo de la Direccion General de Trafico Ministerio del
Interior. Gobierno de Espana.

La Corporacion de Derecho Publico de caracter social y base asociativa
privada, ONCE

La empresa Repsol

El grupo de aseguradoras, Mutua

La empresa El Corte Inglés

La “buena noticia del dia” la dio Kern Pharma, con Oxicol

El supermercado Lidl

La marca de tinto de verano Don Simo6n

La campafia publicitaria institucional, sin fin comercial, sobre marcar la
X a favor de la Iglesia en la renta

El grupo Iberdrola

Empresa de alquiler de vehiculos Alquiber Quality

Concesionario “Lexus”

Concesionario “Star Madrid” de Mercedes-Benz

La empresa de venta de vehiculos de segunda mano F. Tomé Ocasion
Restaurante asturiano en Madrid, La Madrefia

Empresa de coches de segunda mano, Autohero

Empresa Soloptical

Promocioén de programas de la propia cadena: “La Linterna”, con
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Angel Exposito, el Master Universitario en Radio COPE

A raiz de lo anotado en la tabla, se puede comprobar como el periodista cumple con los
cinco requisitos que, segun Ibarra, debe cumplir una “estrella de la radio”, a pesar de
que en algunos aspectos, los ejemplos econtrados son escasos. Sin embargo, esto
también se debe a que el medio de comunicacion ya no funciona igual que antes, un
ejemplo de ello es que su presencia cotidiana lo ejerce a través de las redes sociales, ya
que muchos de sus oyentes también se interesan por las publicaciones que hace el

periodista a través de ahi.

ANALISIS PERSONAL DEL DISCURSO DEL PERIODISTA EN SUS
PROGRAMAS INFORMATIVOS:

Ethos (autoridad y confianza que el locutor transmite a la audiencia a través de
su experiencia, profesionalismo y ética):
- COVID (19 marzo 2020):
e Mencion a los que celebran su santo y a los valencianos, donde
reafirma el sentimiento de pertenencia a Espafia y a sus fiestas ( “José,
Josefas, Pepes, Pepas, felicidades y felicidades melancdlicas a los
valencianos, que hoy es el dia en el que lo quemarian todo. Bueno, no
podemos quemar este ario, lo quemaremos el aiio que viene”).
e Datos sobre la historia que reafirman su intelecto y su conocimiento
sobre el pasado, asi como su gran labor de periodista respecto a
mantenerse informado (“La plaga de Justiniano, hoy precisamente
analizando, leyendo algunos informes de estrategia, que algunos
buenos analistas de estrategia del ejército de tierra, veniamos a
recordar la plaga de Justiniano, eso seria el siglo quinto, entre el
quinto y el séptimo”).
e Apoyo al rey y en contra de quienes tratan de desmitificarlo, deja
mostrar su ideologia mas mondrquica y mas distanciada del gobierno
socialista y de quienes lo apoyan (“Ayer hubo discurso del rey,

palabras del rey, segundo mensaje de excepcion de Felipe VI en su
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reinado, mensaje como era previsible y como era necesario, de
esperanza y de unidad. Mensaje interrumpido por todos aquellos que
con cacerolas quieren aprovechar el entuerto de las cuentas
supuestas, cuentas sensuizas de Juan Carlos I, porque claro, aqui lo
publica el Daily Telegraph y ya esta, y todo el mundo de rodillas a

inclinar la cerveza, vamos a verlo, vamos a ver las cosas”).

- 1 afio de guerra en Ucrania (24 febrero 2023):

e Datos sobre la historia de Rusia y el desarrollo del conflicto que
reafirman su intelecto y su conocimiento sobre el pasado, asi como su
gran labor de periodista respecto a mantenerse informado (“De una
guerra que estaba planeada para ser una guerra relampago, un
despliegue acongojante de carros de combate, de poderio, que en
teoria iba a poner en fuga al gobierno de Zelensky en cuestion de dos
o tres dias, y luego Putin tendria las manos libres para hacer de
Ucrania un pais satélite, como Bielorrusia, con un gobierno titere de
Moscu, como el de Lukashenko. Pero los planes no salieron bien”).

e Mencion a las temperaturas para mostrar que se encuentra en el mismo
espacio que sus oyentes, compartiendo las mismas sensaciones ( “No
haga usted caso cuando le dicen que ahi afuera hace mucho frio. No
hace tanto frio. El fresquito febrero, un poquito polar, pero nada que
no se quite con una, vamos, una bufanda ya va a pasar calor, con un
consuelito cualquiera™).

e Contradice la spalabras del presidente sobre los conflictos ocurridos
en Espafia, lo que fortalece sus argumentos y la confianza del oyente
en sus criticas contra Sanchez (“Digo yo, que se referira a la guerra
civil, pero no puede ser, porque en la guerra civil hubo notable apoyo
internacional. Se referira a la guerra de la independencia, cuando
Espaiia peleo contra Napoleon, y aquel par de cretinos que eran
Carlos 1V y Fernando VII, pues en realidad también se luchaba contra
ellos. Luego vinieron aqui, y bueno, y en fin, para que les quiera viva

las cadenas™).

Pathos (capacidad del locutor de conectar emocionalmente con su audiencia,
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utilizando empatia, emocion o sentimientos):

COVID (19 marzo 2020):

e Contexto: El entorno en el que se encuentran el locutor y su oyente es

la pandemia causada por el COVID-19. Tanto emisor como receptor
estan encerrados en sus casas compartiendo el sentimiento de
incertidumbre.

Tono: El tono al que recurre Herrera varia entre la critica y la
cordialidad con el receptor. A la audiencia le habla de manera
respetuosa y se hace participe de sus dias, como un padre de familia:
le da los buenos dias, se acuerda de quienes celebran el santo y
también hace una mencion al dia de los valencianos, recordando que,
si no fuera por la situacion, estarian celebrando las Fallas. Este tono
cordial también aparece a la hora de hablar del rey.

El tono critico, por el contrario, nunca va dirigido a ella. Suele usarlo,
especialmente, a la hora de hablar del gobierno actual o del presidente.
Intencion: Su intencidon a la hora de comunicar pretende establecer
una cercania con el oyente, dejando claro que se acuerda de €l y
animandole, sobre todo en el caso de los residentes en Valencia, a
quienes les dice que el afio que viene celebraran la ocasion. Cuando se
refiere a figuras del gobierno socialista, mediante el tono critico,
pretende dejar clara su opinidon y su oposicion a estos: “Bueno, no
podemos quemar este ario, lo quemaremos el afnio que viene, porque
todo pasa, en la vida todo pasa, pasan hasta los malos gobiernos”.
Llega a recurrir a la metafora y al simil, comparando a las medidas
que toman los que estan en el poder con la plaga de Justiniano del
siglo V: “eso anduvo ahi una peste bubonica seguramente, que es que
asolo el Mediterraneo, y no solo el Mediterraneo, bueno, acabo con
Constantinopla. Eso hizo imposible la reconstruccion del imperio
romano, lo desbarato literalmente, propicio la expansion del islam”.
Y, por supuesto, todo el mensaje presenta un fin comunicativo para
informar a la sociedad y, al mismo tiempo, hacer que esta reflexione.
Emociones que pretende evocar: Esperanza, al dirigirse a los

valencianos y al explicar como una sociedad pudo adaptarse y
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reconstruirse tras una gran crisisa; inquietud y vulnerabilidad, al
comparar el “bicho nuestro de hoy” con la Plaga de Justiniano o la
Peste Negra; preocupacion al mencionar otros temas de relevancia
consecuentes del covid (“escasez de material sanitario, también lo
que ocurre en las residencias de ancianos”); pertenencia, generando
inclusion al hablar de los abuelos (“como si no fueran ellos lo mas
grande de la sociedad”), tristeza, cuando hace referencia a las
muertes; entusiasmo, a través de la motivacion ( “hemos de redoblar
nuestro apoyo al personal sanitario, hacer todo lo posible para que
efectivamente todo el esfuerzo presupuestario del gobierno, todo el
esfuerzo social sea para apoyarles, para evitar la escasez de material
sanitario, para blindar al personal sanitario de nuestro pais”); y risa,
concluyendo su monélogo con un video de humor.

e Uso del lenguaje: Su mensaje presenta un lenguaje simple, donde
predominan los sustantivos mas concretos que abstractos, para no
distanciar a la sociedad de la realidad que estd viviendo y
concienciarles de lo que ocurre y puede llegar a ocurrir. Menciona
conceptos que involucran a los oyentes y con los que todos pueden
sentirse reflejados (“gobiernos”, “plagas”, “Mediterraneo”, “Europa”,
“crisis”, “infectados”, -dictaduras”, ‘residencias de ancianos”,
“abuelos”, “soledad”, “rey”, “medidas”, “nifios”, “padres”, “compra”).

e Mencion a la plaga de justiniano manteniendo que “todo pasa”

o Plaga de Justiniano “asol6 el mediterraneo y acabd con
Constantinopla”. “propici6 el islam. Una plaga, un bicho”

o Relaciona covid-19 con plaga y menciona que crea cambios

geopoliticos

1 afio de guerra en Ucrania (24 febrero 2023):

e Contexto: El contexto internacional es la guerra de Ucrania, la cual ha
cumplido un afio desde el primer dia de la invasion. Este es un tema
que no es tan cercano al oyente como la pandemia porque no lo sufre
en primera persona, pero que el periodista pretende acercarlo mas

mediante el uso de efectos sonoros y vinculdndolo con la gestion del
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gobierno en sus relaciones internacionales con Ucrania.

Tono: Herrera sigue manteniendo un tono amigable y cercano con su
oyente. A la hora de hacer mencion a algin tema mas triste, no
muestra caracteristicas de este sentimiento, como puede ser
quebrantamiento o cambio en el timbre de voz, sino que se dedica a
alargar las pausas entre las palabras, permitiendo que el mensaje
llegue de manera clara y paulatina al oyente.

Para diferenciar su cordialidad con el publico, cuando trata temas mas
historicos o datos que no apelan directamente a la audiencia, su tono
€s mas neutro y serio.

En cuanto menciona decisiones o eventos relacionados con Pedro
Sanchez, su tono es mas dejado, pero no transmite calma, sino que se
acerca mas al agotamiento odejadez al hablar de alguien que no genera
ningun sentimiento positivo en el comunicador.

Intencion: La intencién al comienzo del mensaje es recordar la guerra
que sigue teniendo lugar en ese momento, para ello recurre al uso de
grabaciones que se emitieron el dia en que esta comenz6 y a explicar
el detonante y la causa de esta y el rumbo que ha tomado y la situacion
en la que se encuentra. A este fin comunicativo e informativo se le une
otro objetivo: involucrar al oyente y hacerle saber que, aunque el
conflicto estd gerograficamente distante, su repercusion es mas
cercana de lo que cree. Esto lo genera a través de un ejemplo en
segunda persona sobre la inflacién en Europa (“4 pesar de ello, la
crisis provocada por la guerra ha sido determinante en la escalada de
la inflacion en toda Europa, como usted bien sabe, habrad cada dia
que va a comprar a un mercado, un supermercado o una tienda”.) y
contando lo ultimo que ha hecho el presidente del gobierno de Espafia
para intentar poner de su parte en la resolucion. A esta ultima alusion,
le afade un fin mas orientado a la critica, comentando la falta de
compromiso del presidente con su propio pais (“Y fijense lo curioso
de todo esto, es que Sanchez puede hacer estos anuncios con todo
desahogo en Kiev, pero no muestra la misma facundia, ese

compromiso en territorio espanol, concretamente en el Congreso de
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los Diputados, ahi desaparece toda la arrogancia del presidente del
gobierno™).

e Emociones que pretende evocar: Intimidad y cercania con la guerra,
emplea efectos sonoros auténticos del dia de la invasion; tristeza,
cuando recuerda al nifio y emite su llanto; admiraciém hacia la
resistencia de Ucrania; incertidumbre y cierto pesimismo por el
desconocimiento del fin del conflicto; indignacion hacia el presidente,
cuando ejemplifica como ayuda a otros paises pero no al suyo propio.

e Uso del lenguaje: Emplea sustantivos especialmente dirigidos al
ambito politico y que refuerzan el contexto de la guerra (propios,
“Vladimir Putin”, “Zelensky”, “Lukashenko”; concretos, “guerra”,
“tanques”,  “fonteras”,  “gobierno”;  colectivos  ‘“comunidad
internacional”, “mandatarios”; con carga politica “ocupacion”,

9% ¢

“tratado”, “sanciones”).

Logos (la logica y argumentos racionales utilizados para persuadir a la
audiencia a través de la razon):
- COVID (19 marzo 2020):

e Argumentos historicos: La Plaga de Justiniano y la Peste Negra
como precedentes historicos de pandemias que tuvieron grandes
repercusiones en la sociedad y cambiaron el rumbo de Ia historia.

o Figura retorica: Presencia de un simil con el COVID-19.

e Argumento empirico: Al hablar sobre contagios y fallecimientos usa
cifras especificas que reflejan los datos oficiales (“En Esparia no hay
13.700 contagios, hay muchisimos mas, silentes, pasandolo en casa
sin que nadie les haya hecho la prueba. Eso si, lo que hay son 600
fallecidos ™)

e Argumento de causalidad: Establece una relacion causal para
mostrar como la plaga supuso la caida del Imperio Romano y de
Constantinopla (“Esto hizo imposible la reconstruccion del imperio
romano, lo desbarato literalmente, propicio la expansion del islam”.)

e Argumentos éticos: Critica la falta de atencion a la gente mayor

(“Mientras aqui algunos buscaban un balsamo diciendo que el
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coronavirus solo mataba a abuelos, como si no fueran ellos lo mas
grande de la sociedad.”.)

e Argumentos de autoridad: Cita a expertos en estrategia militar al
comenzar a analizar las plagas (“Leyendo algunos informes de
estrategia, que algunos buenos analistas de estrategia del ejército de

tierra’.)

- 1 aio Ucrania (24 febrero 2023):

e Argumentos historicos: Explica la situacion de la guerra y el pasado
de los paises involucrados (luego Putin tendria las manos libres para
hacer de Ucrania un pais satélite, como Bielorrusia, con un gobierno
titere de Moscu, como el de Lukashenko. Pero los planes no salieron
bien”). Asimismo, hace referencia a distintos eventos del pasado,
especialmente para invalidar argumentos de Sanchez, como la guerra
civil espafiola, la guerra de independencia y las brigadas
internacionales.

e Argumentos de causalidad: Establece relacion causa-efecto entre la
guerra y sus consecuencias (“La guerra también ha tenido enormes
consecuencias economicas. Las sanciones a Rusia tienen impacto
notable no solo en el pais al que sancionan, sino en las empresas
occidentales que se han visto afectadas”).

e Argumentos empiricos: Contextualizan el impacto humano de la
guerra mediante cifras proporcionadas por la ONU (“La ONU dice
que han muerto al menos 8.000 civiles, entre 40.000 y 60.000
combatientes, y... hasta 8 millones de refugiados”).

e Argumento emocional: La referencia al llanto del nifio tras
escucharlo para reforzar el impacto de la guerra en la vida de incluso
los mas pequetios (“Cuesta olvidar la imagen de aquel nino, saliendo
desorientado, lloroso, de entre los cascotes de la guerra™).

e Argumento de autoridad: Recurre a autoridades externas para
respaldar sus datos, como la ONU, e incluso para usarlos a su favor
para justificar su critica hacia, en este caso, el presidente del gobierno

de Espafia (“El compromiso es firme, es rotundo, tenemos que
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hacerlo, porque incluso si miramos hacia atrds, en nuestra historia,
cuan importante hubiera sido, en momentos muy dificiles también, de
la historia en Espania, haber contado con la solidaridad

internacional”).

Premio Ondas: 3 (en el afio 2000 por el Mejor Programa de Radiodifusién Nacional,
y en 2010 y 2019 por la categoria de Trayectora profesional)
Antena de Oro: 3 (1990, 1994 y 2005)

Respecto a sus mensajes y su contenido, destaca especialmente el tono critico de sus
locuciones. En sus monologos, deja clara su posicion ideoldgica y es consciente de que
su audiencia lo escucha porque lo sigue y comparte su perspectiva. Por ello, llega
incluso a insultar a personajes publicos sin limitar su vocabulario, mostrando seguridad
en sus palabras y generando confianza en su publico al transmitir la sensacion de que
siempre defiende "su verdad". Es el mono6logo mas largo de los que se dan por parte de
los periodistas y ¢l se toma su tiempo, que se alarga también por el uso de largas pausas,
porque sabe que sus oyentes lo van a escuchar. Ademds, su autoridad como
comunicador se refuerza gracias a sus amplios conocimientos sobre los acontecimientos

que aborda.

6.4.2. Angels Barcel6

CONSECUENCIAS EN EL MEDIO DE COMUNICACION

Niveles de audiencia previos a su incorporacion en la cadena:

- En el primer Estudio General de Medios (EGM) de Barceld en la cadena de la
SER, correspondiente a la 3* y ttilma ola de 2019, la locutora mantuvo el
liderazgo del programa matinal (2.814.000) y la cadena registré un total de
4.148.000 oyentes’™.

- Ese afo, la radio generalista cayo en un 1,3% (casi 12 millones de oyentes) y
la tematica y musical gan6 2%.

- En el primer EGM de la periodista, la caida de la audiencia afect6 a 58.000 de

sus oyentes, mientras que Carlos Herrera (que ese ano se mantuvo también en

o4 sali6 el EGM: 3* ola 2019. (2019, 27 de noviembre). radiochips.
https://radiochips.blogspot.com/2019/1 1/salio-el-egm-3-ola-de-2019.html
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la segunda posicion) perdio 158.000%.

- Un afo antes, en la 3 ola de 2018, “Hoy por hoy” con Pepa Bueno y Toni
Garrido registro 2.760.000 oyentes, manteniendo a la SER en cabeza con
4.139.000%.

- La evolucion del programa matinal presentd un crecimiento de 54.000

oyentes y la cadena subi6 9.000, respecto al afio anterior.

Niveles de audiencia desde su locucion hasta la actualidad:
- El primer EGM de “Hoy por hoy” registré 2.814.000 oyentes.
- El ultimo EGM de la SER en la franja horaria del programa (lunes a viernes,
de 06:00 a 12:30) en el momento en que se solicitaron los datos (3* ola de
2024) registro 3.106.000 oyentes.

- Se presenta una evolucion de 292.000 oyentes

Niveles de audiencia en Espaiia:

Dia de la radio (13 febrero 2020) y Pandemia COVID (marzo 2020)
e La 1*ola de 2020 registro 2.884.000 oyentes.

Cierre de afio de 2020
e La 3%olade 2020 registro 3.016.000 oyentes.

Invasion Rusa de Ucrania (semana 24 febrero 2022)

e La 1% ola de 2022 registro 3.049.000 oyentes.
Actualmente (2024):

e [a3*olade 2024 ha registrado 3.106.000 oyentes.

Los datos presentados en la tabla reflejan como afectd en los oyentes del prime time la
incorporacion de la periodista como directora del programa “Hoy por Hoy”. A pesar de
que su primera ola coincidié con una caida en la audiencia de la radio generalista, esta
solo afectd a 58.000 de sus oyentes, mientras que el programa de Herrera, la “estrella de
la radio”, perdi6 158.000. A pesar de que el crecimiento del programa no fue tan
elevado, la periodista ha conseguido mantener el liderazgo de la cadena y del prime time

desde entonces, superando la cifra de “Herrera en COPE” de manera rutinaria y en los

% Arranz, R. (2019, 30 de noviembre). Las grandes dudas radiofénicas que dejo la oleada més esperada
del EGM. El Independiente.
https://www.elindependiente.com/series-y-television/comunicacion/2019/11/30/las-grandes-dudas-radiofo
nicas-que-dejo-la-ol -mas-esperada-del-

% sali6 el EGM: 3* ola 2018. (2018, 29 de noviembre). radiochips.
https://radiochips.blogspot.com/2018/11/salio-el-egm-3-0la-2018.html
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https://www.elindependiente.com/series-y-television/comunicacion/2019/11/30/las-grandes-dudas-radiofonicas-que-dejo-la-oleada-mas-esperada-del-egm/

eventos importantes del pais.

CARACTERISTICAS DE ESTRELLAS DE LA RADIO, SEGUN IBARRA
(2010)”’

Presencia de la locutora en multiples emisiones diarias:

- Entrevista a en “La Ventana™®

- Angels Barcel6 en la mesa redonda por el 50 aniversario de “Hora 257

- Angels Barcel6 tom¢ el relevo de Manu Carrefio en “El Larguero”'®

Emisiones de cara al publico:
- Angels Barcel desde Salamanca'®!
- Especial 'Hoy por Hoy' desde Alicante con Angels Barcelo'”?
- Herrera, Barcel6 y Alsina celebran el Dia de la Radio'®
- Especial 'Hoy por Hoy' desde Sevilla por el Dia de Andalucia, con Angels

Barcelo'*

Promocion o publicidad de la periodista:
- Entrevista de “El Pais”'®

- Julia Otero, Angels Barcelé y Pepa Ferndndez en El Hormiguero 3.0'%

97 Murelaga Ibarra, J. (2010). Historia contextualizada de la radio espafiola del franquismo (1940-1960).

Historia y Comunicacién Social, 14(1), 367-386.
i index.php/HI

% La Ventana. “Angels Barceld: ‘No Es Un Conflicto Perdido’ | Entrevista Completa,” 19 de octubre de

2012. https://www.youtube.com/watch?v=B2{KhWbN7u4.

% Hora 25. “Angels Barceld, Directora De ‘Hoy Por Hoy’: ‘Hora 25 Es El Mejor Regalo Que Me Han

Hecho,”” 30 de mayo de 2022. https://www.voutube.com/watch?v=spWNoR_jvvQ.

10 E] Larguero. “ANGELS BARCELO CONDUCE EL LARGUERO, CON VICENTE DEL BOSQUE Y

EL JUEZ JUAN PEDRO YLLANES,” 14 de febrero de 2023.

https://www.youtube.com/watch?v=6uRh5RJVzIE.

101 «Angels Barcelo: ‘Llaman Tradicion Lo Que Es Cultura De La Violacion, La Peor Cara Del

Machismo,’” 7 de octubre de 2022. https://www.youtube.com/watch?v=YzPTB68C-w4.

192«Egpecial ‘Hoy Por Hoy’ Desde Alicante Con Angels Barcelo,” 10 de febrero de 2023.

https://www.youtube.com/watch?v=AsMTRnyxtoU.

103 “Herrera, Barceld6 Y Alsina Juntos, Por Primera Vez, En Una Emisién...,” s.f.
https://www.facebook.com/COPE/videos/-herrera-barcel%C3%B3-y-alsina-juntos-por-primera-vez-en-un
1010, 0 1a10 0,

1% Hoy por Hoy. “Especial ‘Hoy Por Hoy’ Desde Sevilla Por El Dia De Andalucia, Con Angels Barcelo,”

28 de febrero de 2025. https://www.youtube.com/watch?v=¢jSpsvAKwAw.
5 EL  PAIS. “Entrevista a  Angels Barcels,” 31 de agosto de 2019.

]DII]QS' f/_‘!!mi ::Q]]I]]]QE com f:ﬁ:aIQ]U‘?!::]QZQII Al Qg::Q&
1% Antena 3. “Julia Otero, Angels Barcelo Y Pepa Fernandez ;Sigue Existiendo La Prensa Seria? - El
Hormiguero 3.0,” 20 de febrero de 2020. https://www.youtube.com/watch?v=pZO0WGIhSIA.

52


https://www.youtube.com/watch?v=pZO0WGlhSlA
https://www.youtube.com/watch?v=pzoHA1cgvO8
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https://www.facebook.com/COPE/videos/-herrera-barcel%C3%B3-y-alsina-juntos-por-primera-vez-en-una-emisi%C3%B3n-hist%C3%B3rica-en-est/567836435364373/
https://www.youtube.com/watch?v=AsMTRnyxt6U
https://www.youtube.com/watch?v=YzPTB68C-w4
https://www.youtube.com/watch?v=6uRh5RJVzlE
https://www.youtube.com/watch?v=spWNoR_jvyQ
https://www.youtube.com/watch?v=B2tKhWbN7u4
https://revistas.ucm.es/index.php/HICS/article/view/HICS0909110367A

- Angels Barcel? visita Late Motiv Park en Movistar+'"’
- La periodista es la primera en la serie de “El Pais” con Ikea'®
- Barcel6 acude a “Buenismo Bien”'”

- Videomatdn de “El Pais”!!?

Aumento de su presencia cotidiana:

- “Hoy por hoy” se emite simultineamente en todas las emisoras locales de la
Cadena SER

- Se puede acceder al programa desde la pagina web o a través de la aplicacion
de la emisora, facilitando a los usuarios el acceso sin necesidad de depender de
un aparato.

- Perfil del programa en las redes sociales de Instagram (@hoyporhoycadenaser)
Twitter  (@HoyPorHoy), = Facebook (Hoy por Hoy), Bluesky
(hoyporhoy.bsky.social) y Tiktok (@hoyporhoy)

Publicidad de grandes firmas:
- Empresas que se anunciaron durante el programa entre las 8:00 y las 8:30 de la
mafiana el 21 de abril de 2025:

e Organismo autéonomo de la Direccion General de Trafico Ministerio del
Interior. Gobierno de Espana.

e Supermercado, Lidl

e [a Corporacion de Derecho Publico de caracter social y base asociativa
privada, ONCE

e El grupo Iberdrola

e Empresa de seguros, Linea Directa

e [amarca de tinto de verano Don Simén

e Supermercados BM

e Publicidad de la Comunidad de Madrid sobre prevencion de riesgos

laborales

17 Late Motiv en Movistar+. “LATE MOTIV - Angels Barcel6. Reivindicando El Poder De La Radio |

#LateMotiv723,” J3 de junio de 2020. hitps:/www.youtube.com/watch?v=ujsLBREOfwQ.

18 EL PAIS. “Cuando El Descanso Es Un Suefio: Angels Barcels,” 4 de junio de 2020.
. Iy=

199 Byenismo Bien. “Angels Barcelé Revela Qué Paso Después Del Debate #BuenismoBien,” 4 de mayo

de 2021. https://www.youtube.com/watch?v=aJF1socEfNU.

10«yideomaton | Angels Barcel6, Periodista: ‘Los Jovenes Periodistas Son Un Poco Flojos,”” 22 de mayo

de 2022. https:/www.youtube.com/watch?v=-OTe8fTdqCU.
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e Soloptical

e Concesionario Casa Lancia

e Novela “El loco de Dios en el fin del mundo”, Javier Cercas, de la
editorial Penguin Random House

e Novela “Luna Roja” de Nieves Serrero

e La entidad sin animo de lucro Genzi

e (Caixabank patrocina el espacio del abierto de las 8:30

En cuanto a los requisitos establecidos por Ibarra, se puede observar cémo la locutora
cumple con todos, al igual que Carlos Herrera. En cuanto a las marcas que se publicitan
durante su programa, algunos anunciantes se repiten tanto en COPE como en la SER
durante el prime time, lo que significa que el publico al que quieren llegar durante esa
franja horaria estd en una cadena o en otra, ya que ambas compiten por el liderazgo

matinal.

ANALISIS PERSONAL DEL DISCURSO DEL PERIODISTA EN SUS
PROGRAMAS INFORMATIVOS:

Ethos (autoridad y confianza que el locutor transmite a la audiencia a través de
su experiencia, profesionalismo y ética):
- COVID (19 marzo 2020):

e Recurre al uso de la primera persona del plural al inicio de su mensaje
para involucrarse con su audiencia y que la consideren una mas de los
espafioles, de ellos, que comparte sus eventos y consecuencias ( “Solo
necesito siete minutos para darnos animo durante nuestro
confinamiento y para reclamarnos unidad. Poco mds, siete minutos
que llegaron tarde cuando los esparioles llevamos ya dias de
confinamiento dando muestras por nosotros mismos de solidaridad,
de unidad y de responsabilidad. No hace falta que nadie se dirija a
nosotros dudando de nuestra capacidad para entender la dimension
de la situacion”).

e Refuerza su labor y sus tareas como periodista y se introduce también
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en ese sentimiento de angustia entre los trabajadores (“Nosotros
mismos, los medios de comunicacion, ese bien de primera necesidad
que por eso los kioscos permanecen abiertos y las radios y las teles
trabajando y siendo consumidas mas que nunca, vivimos momentos de

angustia porque ya no hay apenas ingresos publicitarios”).

- 1 ano de guerra en Ucrania (24 febrero 2023):

e [a presencia fisica de Barceld en el escenario del que va a hablar
aumenta la confianza de que lo que va a transmitir es realmente lo que
estd viendo (“Hoy hace justo un ario, esta ciudad desde la que hoy les
hablo, esta plaza en la que me encuentro, la plaza Maidan de Kiev,
amanecio prdcticamente vacia. En silencio™).

e Explica la historia de la invasion y sus antecedentes, reforzando su
labor como periodista al conocer el pasado de los hechos e informar a
la sociedad (“Habia empezado en 2014 con la anexion de Crimea a

Rusia y la guerra del Donbass ™).

Pathos (capacidad del locutor de conectar emocionalmente con su audiencia,
utilizando empatia, emocion o sentimientos):
- COVID (19 marzo 2020):

e Contexto: El entorno en el que se encuentran el locutor y su oyente es
la pandemia causada por el COVID-19. Tanto emisor como receptor
estan encerrados en sus casas compartiendo el sentimiento de
incertidumbre.

e Tono: El tono principal del mensaje es critico hacia el discurso que
habia dado el rey a raiz del confinamiento y muestra el descontento
ante sus cortas palabras ante una situacion tan critica e irregular
(“Duraron mas las caceroladas que el discurso del rey. Era facil, solo
duro siete minutos”). Concluye con un tono evocando al animo y a la
fortaleza de los espafioles que mantienen y han mantenido siempre
(“Ya estamos mas fuertes. Nos damos fuerza gritando de balcon a
balcon con las interminables videollamadas con las familias y los

amigos, con los memes que nos hacen morir de la risa aunque solo
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sea un ratito. Otra cosa no, pero este pais tiene una larga trayectoria
de resistencia’).

e Intencion: El fin, a pesar de asemejarse mas hacia una satira,
realmente pretende mostrar la situacion que invade al pais y como
repercute en los que viven en ¢él. Como periodista, su labor es
informativa y comunicativa, pero en esta ocasion trata de buscar las
palabras adecuadas para transmitir los que considera que son los
pensamientos de la sociedad y generar esa sensacion de que alguien
los entiende, como el grito de guerra de un lider que pretende dar voz
a los ciudadanos. Es una respuesta al discurso que dio el rey y a las
necesidades de claridad de los espafioles.

e Emociones que pretende evocar: Indignacion ante la falta de
respuestas y las palabras de Felipe VI; pertenencia, uniendo a los
espafioles a través de vivencias que todos comparten (“/levamos ya
dias de confinamiento”, “a estas alturas ya sabemos de qué va esto”,
“muchos comerciantes pequerios...”); admiracion, entre ellos mismos
y hacia los que les rodean.

e Uso del lenguaje: Destacan los sustantivos relacionados con la
pandemia y el confinamiento que reflejan la rutina diaria de la
sociedad que todos compartian (“caceroladas”, ‘“videollamadas”,
“medios de comunicacion”, “balcones”) y aquellos con connotaciones
dirigidas a la union (“solidaridad”, “unidad”, “resistencia”, “fuerza”).

- 1 afo de guerra en Ucrania (24 febrero 2023):

e Contexto: El contexto internacional es la guerra de Ucrania, la cual ha
cumplido un afio desde el primer dia de la invasion. Este es un tema
que no es tan cercano al oyente como la pandemia porque no lo sufre
en primera persona, pero que el periodista pretende acercarlo mas
mediante el uso de efectos sonoros y vinculandolo con la gestion del
gobierno en sus relaciones internacionales con Ucrania.

e Tono: El tono de la periodista se mantiene neutro e informativo. La
forma de apelar a las emociones se genera mas por el contenido del
mensaje que por la forma de transmitirlo ya que no recurre a largas

pausas.
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e Intencion: Su principal intencion en este caso es informar sobre la

guerra que comenzé un afio atras y que sigue ocurriendo para que no
sea olvidada. Para ello, emplea frases mas emocionales que apelan a
las emociones para que su mensaje penetre mejor en la audiencia y
anade datos sobre la cuestion de Rusia y su presidente para generar
mas credibilidad y, por tanto, mayor confianza en lo que transmite.
Nnarra lo que ve conectandolo con lo ocurrido hace un afio, cuando se
desatd el conflicto, y anadiendo argumentos historicos.

Emociones que pretende evocar: Tristeza y compasion hacia la
sociedad ucraniana.

Uso del lenguaje: El lenguaje presenta sustantivos concretos y
abstractos que aluden constantemente al conflicto entre Rusia y
Ucrania (“Plaza Maidan”, “Kiev”, “Crimea”, “invasion”, “temor”,
“geopolitica”) y otros con carga emocional que buscan apelar a las
emociones relacionadas con el miedo y la incertidumbre (“silencio”,

9 ¢¢

“madrugada”, “futuro”, “estrés”).

Logos (la logica y argumentos racionales utilizados para persuadir a la

audiencia a través de la razon):

COVID (19 marzo 2020):

e Argumento con una comparacion: Esyablece una relacion negativa

entre la duracion de las caceroladas y el discurso del rey (“Duraron
mas las caceroladas que el discurso del rey. Era facil, solo duro siete
minutos”’).

Argumento de experiencia: Critica las palabras tardias de Felipe VI
afirmando que ya se han acostumbrado a la rutina diaria ( “Nos damos
fuerza gritando de balcon a balcon con las interminables
videollamadas con las familias y los amigos, con los memes que nos
hacen morir de la risa aunque solo sea un ratito™).

Ejemplos: Basado en la situacion de los comerciantes y las
adversidades a las que se enfrentan (“Muchos comerciantes
pequernios... estan aprovechando su encierro para hacer numeros

porque quiza no vuelvan a subir la persiana ™).
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- 1 afo Ucrania (24 febrero 2023):

e Argumento histérico: Recuerda que el conflicto tiene antecedentes
previos a la invasion (“La guerra habia empezado mucho antes.
Habia empezado en 2014 con la anexion de Crimea a Rusia y la
guerra del Donbass”).

e Argumento de experiencia: Describe la vida de los ucranianos y las
repercusiones del ataque (“Después de un arno, aqui nada tiene la
misma vida que tenia antes”).

e Argumentos para reforzar el pathos: Apelan a las emociones
recurriendo a los pensamientos de los ucranianos (“Muchas de sus
frases empiezan siempre con cuando esta guerra termine’”).

e Comparacion: Explica la noche anterior y los comportamientos
justificando que podian ser ocasionados por el temor a un segundo
ataque, como habia pasado hace un afio (“Anoche era como si todo el
mundo se recogiera antes de tiempo, como si todo el mundo hubiera
pasado la noche con un ojo abierto ante el temor de que Rusia
quisiera conmemorar este primer aro, este primer aniversario, de un
modo especial, recordando que hace un ano estuvo a las puertas de
esta ciudad”).

e Argumento global: Amplia el alcance de la guerra y sus
repercusiones nacionales e internacionales (“La invasion a Ucrania

ha sacudido al mundo, a la geopolitica mundial, a la economia ™).

Premio Ondas: 2 (2017, Mejor Presentadora de Radio Hablada, y 2024, Premio a la
Trayectoria Profesional)

Antena de Oro: 2 (1999 y 2017)

El discurso personal de la periodista es distinto. Su tono no llega a ser tan critico como
el de Herrera, ella también emplea la critica cuando la considera necesaria, pero de
manera mas sutil y sin dirigirla directamente contra el personaje publico. Su objetivo,
por otra parte, parece estar mas dirigida a ser la “voz” de sus oyentes y que estos se
identifiquen con sus palabras y se sientan comprendidos. Por ello, su mensaje apela mas
profundamente a las emociones por el vocabulario que emplea.
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6.4.3. Pepa Fernandez

La periodista dirige y presenta en RNE “No es un dia cualquiera” desde 1999. Estuvo
ausente durante tres temporadas (2019-2022) porque tuvo que sustituir a Alfredo
Menéndez durante el segundo tramo de “Las mafanas de radio publica”. Finalmente,
volvid a su respectivo programa, que mantiene a dia de hoy en el horario de fin de
semana, en septiembre de 2022. Debido a la falta de registros del afio en que comenzo
(1999), se ha optado por analizar su audiencia del programa que lidera desde su ultima

incorporacion (2022) y el periodo que presentd “De Pe a Pa”.

CONSECUENCIAS EN EL MEDIO DE COMUNICACION

Niveles de audiencia previos a su incorporacion en la cadena:

- En el ultimo EGM de la locutora un afio antes de marcharse, 3* ola de 2018,
“No es un dia cualquiera” se situaba en segunda posicion, registrando 732.000
oyentes los sabados y 647.000 los domingos'"".

- En el primer EGM de “No es un dia cualquiera” sin Fernandez, 3* ola de
2019, el programa matinal bajo a la tercera posicion, registrando una pérdida
de 84.000 oyentes el sabado y 97.000 el domingo''.

- En el primer EGM de la locutora tras su ausencia durante tres temporadas, 3*
ola de 2022, Fernandez subid los niveles de audiencia, registrando 595.000
los sabados y 666.000 los domingos.

- A finales de 2022, el programa seguia manteniendo la cuarta posicion en los
matinales de fin de semana. Sin embargo, los que se encontraban en el podio
solo registraron pérdidas de audiencia tanto sabados como domingos , excepto
“A vivir que son dos dias” de la SER, que los domingos registr6é una subida

de 233.000 oyentes frente al afio anterior'".

"' Tercera oleada del Estudio General de Medios (EGM) de 2018. (2018, 29 de noviembre). Neeo.
https://www.neeo.es/2018/11/29/tercera-oleada-del-estudio-general-de-medios-egm-de-2018/

112 Tercera oleada del Estudio General de Medios (EGM) de 2019. (2019, 26 de noviembre). Neeo.
https://www.neeo.es/2019/11/26/tercera-oleada-del-estudio-general-de-medios-egm-de-noviembre-2019/

13 Tercera oleada del Estudio General de Medios (EGM) de diciembre de 2022. (2022, 28 de noviembre).
Neeo.



https://www.neeo.es/2022/11/28/tercera-oleada-del-estudio-general-de-medios-egm-de-diciembre-2022/
https://www.neeo.es/2019/11/26/tercera-oleada-del-estudio-general-de-medios-egm-de-noviembre-2019/
https://www.neeo.es/2018/11/29/tercera-oleada-del-estudio-general-de-medios-egm-de-2018/

- En la 3% ola de 2021, “No es un dia cualquiera” registré 551.000 oyentes los
sabados y 527.000 los domingos.
- La evolucion del programa registro un aumento de 44.000 oyentes los

sabados y de 139.000 los domingos, frente al afio anterior.

Niveles de audiencia desde su locucion hasta la actualidad:
- El primer EGM de Fernandez tras su vuelta, 3* ola de 2022, la periodista
registro 630.500 oyentes entre ambos dias.
- El altimo EGM de RNE en la franja horaria del programa (sdbados y
domingos, de 08:30 a 13:00) en el momento en que se solicitaron los datos (3?
ola de 2024) registrd 651.000 oyentes entre ambos dias.

- Se presenta una evolucion de 20.500 oyentes.

Niveles de audiencia en Espaiia:

Dia de la radio (13 febrero 2020) y Pandemia COVID (marzo 2020)
e La 1?ola de 2020 registrd 726.000 oyentes.

Cierre de afio de 2020
e La 3?olade 2020 registr6 519.000 oyentes.

Invasion Rusa de Ucrania (semana 24 febrero 2022)
e [a 1% olade 2022 registro 622.000 oyentes.
Actualmente (2024):
e La 3?ola de 2024 ha registrado 651.000 oyentes.

Los niveles de audiencia obtenidos en el programa de Pepa Fernandez la mafnana del fin
de semana es inferior respecto a Barceld y Herrera. Sin embargo, cuando la locutora se
traspaso durante tres temporadas al segundo tramo de “Las mafianas de radio publica”,
el programa bajé de segunda a tercera posicion. En 2022, cuando ella volvi6 a liderar
“No es un dia cualquiera”, los niveles de audiencia registraron crecimiento tanto el
sabado como el domingo. A pesar de que no consiguid subir de posicion, fue el tnico
programa que no registrd6 ninguna pérdida, al contrario de los que se situaban en el

podio. Esto, por tanto, demuestra su capacidad de trasladar audiencias.
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CARACTERISTICAS DE ESTRELLAS DE LA RADIO, SEGUN IBARRA
(2010)"™

Presencia de la locutora en multiples emisiones diarias:

- Entrevista en “Las tardes de RNE”'"®

- Entrevista en programa “Mafiana mas™''®

Emisiones de cara al publico:
-  Emision del programa desde Pamplona y Tudela con motivo de la Feria
Navarra Gourmet y las XV Jornadas de la Exaltacion de la Verdura
- Emision del programa 1.500 en directo desde el Teatro Real de Madrid
- Emision del programa “No es un dia cualquiera”, desde la Biblioteca Nacional
de Espaiia
- Emision del programa desde las instalaciones de CaixaForum Valencia en el

edificio Agora de la Ciutat de les Arts i les Ciéncies (CAC)

Promocion o publicidad de la periodista:
- Entrevista de “The ChitChat Club™'"’
- Entrevista de UIMP (Canal Oficial de la Universidad Internacional Menéndez
Pelayo)''®
- Julia Otero, Angels Barcelé y Pepa Fernandez en El Hormiguero 3.0'"°

- “La Otra Entrevista”, de Juan XXIII'?®

Aumento de su presencia cotidiana:

- “No es un dia cualquiera” se emite simultdineamente en todas las emisoras

14 Murelaga Ibarra, J. (2010). Historia contextualizada de la radio espafiola del franquismo (1940-1960).

Historia y Comunicacion Social, 14(1), 367-386.
htips: . ndex.ohn/HICS /article/view/HICS0909110367

!5 Las tardes de RNE (@LasTardesDeRNE), “Pepa Fernandez, directora de @NEUDC_RNE, afirma ser
una disfrutona. "Me gusta ver que la gente a la que quiero y que nos sigue disfruta también",” X, 2 de
mayo de 2024, https://x.com/LasTardesDeRNE/status/1786053994332189069

"6 Rtve. “3a Hora - Pepa Fernandez: 2001 Programas. Ramon Gener.” RTVE.es, 3 de mayo de 2024
https://www.rtve.es/play/audios/manana-mas/3a-hora-pepa-fernandez-2001-programas-ramon-gener-03-0
5-24/16087699/.

7 The ChitChat Club. “‘La Radio Es Sonido, No Es Imagen’ (Ep. 37) Con Pepa Fernandez De No Es Un
Dia Cualquiera En RNE,” 24 de marzo de 2025. https:/www.voutube.com/watch?v=bwBUQcYdRng.

18 UIMP. “Entrevista a La Periodista Radiofénica Pepa Fernandez,” 21 de agosto de 2023.
. Iv=\i

"9 “Julia Otero, Angels Barcelo Y Pepa Fernandez ;Sigue Existiendo La Prensa Seria? - El Hormiguero

3.0,” 20 de febrero de 2020. I;]Ilps;z(wmw.ygumbg,ng(w’ atch?v=pZO0WGIhSIA.
120 “Estrenamos Temporada Con PEPA FERNANDEZ En ‘La Otra Entrevista’ | Radio XXIII,” 21

de enero de 2025. https://www.youtube.com/watch?v=UGPaAvmhPRc.
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https://www.youtube.com/watch?v=UGPaAvmhPRc
https://www.youtube.com/watch?v=pZO0WGlhSlA
https://www.youtube.com/watch?v=VjkgqEmnEwk
https://www.youtube.com/watch?v=bwBUQcYdRng
https://www.rtve.es/play/audios/manana-mas/3a-hora-pepa-fernandez-2001-programas-ramon-gener-03-05-24/16087699/
https://www.rtve.es/play/audios/manana-mas/3a-hora-pepa-fernandez-2001-programas-ramon-gener-03-05-24/16087699/
https://x.com/LasTardesDeRNE/status/1786053994332189069
https://revistas.ucm.es/index.php/HICS/article/view/HICS0909110367A

locales de RNE

Se puede acceder al programa desde la pagina web o a través de la aplicacion

de la emisora, facilitando a los usuarios el acceso sin necesidad de depender de

un aparato.

Perfil del programa en las redes sociales de Instagram (@neudc rne) Twitter

(@NEUDC_RNE) y Facebook (No es un dia cualquiera)

Publicidad de grandes firmas:

Al tratarse de una cadena publica, Radio Nacional de Espafia no emite

publicidad. En su lugar, la periodista ha enfocado mas principalmente su

contenido a promover la cultura y el ocio convirtiendo instituciones en

estudios de radio para emitir programas en directo. Entre ellos se encuentran:

Programa desde Alhaurin el Grande, en el saléon de actos de la
Biblioteca Municipal

Programa desde la Abadia de Santa Maria de San Salvador de Caias
Programa desde la Feria Internacional del Turismo

Programa desde Huesca

Programa desde la Casa de la Moneda

Programa durante la entrega de premios del XXXIX Festival de las
Animas de Soria

Programa desde la Iglesia de los Jesuitas, en Segura de la Sierra
Programa desde el salon de actos de la Universidad de Sevilla
Programa desde Ponferrada

Programa desde la Feria del Libro, Madrid

Programa desde Cartagena

Programa desde el Teatro Monumental de Madrid

La periodista cumple con los requisitos establecidos por Ibarra para diferenciar a las

“estrellas de la radio”, incluso se han encontrado més emisiones de carac al publico que

en la SER y COPE. A pesar de que, debido a trabajar en una emisora publica, no puede

emitir publicidad, si que trata de promover la cultura y el ocio entre su audiencia,

convirtiendo las instituciones a las que acude en estudios desde los que emitir. Esto

puede percibirse como una forma mas de dar a conocer lugares culturales, al igual que

HBarcel6 y Herrera anuncian empresas y marcas a sus oyentes.
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ANALISIS PERSONAL DEL DISCURSO DEL PERIODISTA EN SUS
PROGRAMAS INFORMATIVOS:

Ethos (autoridad y confianza que el locutor transmite a la audiencia a través de
su experiencia, profesionalismo y ética):

COVID (19 marzo 2020) - Coincidi6 con su programa de “Pe a Pa™:

e La presentadora recurre al uso de la primera persona del plural y lo

1 afio de guerra en Ucrania (24 febrero 2023) - Coincidié con su programa
“No es un dia cualquiera™:

e Se posiciona como periodista desde el comienzo saludando a la

resalta a la hora de identificarse como europea y como una ciudadana
mas que estd viviendo el coronavirus (“ahora los susceptibles de
contagiar, los peligrosos, entre comillas, somos los europeos que hace
solo unas semanas mirabamos a los chinos con cara de pena y a veces
por encima del hombro”).

Refuerza su labor como periodista y el de su equipo mencionéndolos a
todos cuando saluda a los oyentes, generando también una conexion
fuerte con ella al demostrar que no se olvida de ningun colaborador ni
de los que celebran su santo ( “Saludos de todo el equipo de Javi Soto
a la realizacion y de Alfredo Lain, Maricruz Hernandez, Loreto Souto,
Ferran Grau, Victoria Hernandez, David Vicente, Paloma Rodriguez,
Manolo Verdegay, Marcos Garcia y nuestra querida Lucia Sancho que
hoy celebra cumplearios. Felicidades Lucia, también de los
comparieros técnicos del estudio y del control central en Prado del
Rey. Felicidades a Gema Fernandez que también esta de cumple y por
supuesto a José Enriqgue Martin, a José Maria Pendon, a Maria Jo
Pérez, a todos, a todos los pepes y las pepas que son multitud y que
hoy celebran su santo como nunca pensaron hacerlo, sin salir de
casa. Saludos también a los compariieros de Pamplona, ahi esta Juan

Yeregui, buenos dias Juan”).

ciudadania como “escuchantes del mundo”, sabiendo que a todo el que

se dirige, todo receptor, estd conectando con ella en ese momento v,
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por tanto, se puede setir identificado. Asimismo, hace mencion al
tiempo que llevan emitiendo el programa, lo que también genera un
aumento de credibilidad a lo que emiten ( “nuestra segunda temporada
al frente de No es un dia cualquiera, donde llevamos 21 aiios ™).

e Acto seguido, emplea la primera persona del plural para identificarse
como una mas de la sociedad, la cual es testigo de la invasion del pais
ucraniando y de todo lo ocurrido desde entonces, reforzando también
su credibilidad (“Hace un anio y un dia que asistimos con estupor a la
invasion rusa de Ucrania, vimos en directo como las ciudades eran
arrasadas y como ciudadanos europeos tenian que escoger entre vivir
bajo las bombas o abandonar a toda prisa sus casas y su pais”).

e En este mensaje, su autoridad se establece desde el comienzo al
dirigirse a sus oyentes, pero luego conecta directamente con su
audiencia haciéndose una ciudadana més al emplear, durante el resto
de la locucion, al “nosotros”.

e La periodista no solo incluye a todos los oyentes espanoles desde el
principio (“Escuchantes del mundo, buenos dias, bon dia, bon dia
egunon”), sino que también introduce a todo su equipo para transmitir
confianza y conectar (“Juan Yerey, Javi Soto, Maricruz Hernandez,
Berta Tapia, Marta Conde, Ferran Grau, Roci Hernandez, Carmen
Nicolas y nuestra compariera en prdcticas Lidia del Cario forman
parte de este grandisimo equipo. También los comparieros de control
central del Estudio 101 de Prado del Rey, Gema Fernandez y Manolo
Vaquero a esta hora, Albert Vacas en Barcelona y Miguel Ribas en

Pamplona”)

Pathos (capacidad del locutor de conectar emocionalmente con su audiencia,
utilizando empatia, emocion o sentimientos):
- COVID (19 marzo 2020):
e Contexto: El entorno en el que se encuentran el locutor y su oyente es
la pandemia causada por el COVID-19. Tanto emisor como receptor
estan encerrados en sus casas compartiendo el sentimiento de

incertidumbre.
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e Tono: Su locucion se presenta de forma neutral, pero manteniendo un
tono amigable y cercano con su audiencia. Deja ver un tono mas
critico cuando realiza una comparacion entre la exclusion hacia los
europeos como se hizo en su dia con los migrantes, pero no pretende ir
mas alla que como un comentario para hacer concienciar (“Por eso
resulta tan doloroso y tan injusto que se trate a los emigrantes como
forasteros que vienen a robarnos el trabajo o como ciudadanos de
segunda o tercera categoria’).

e Intencion: El fin de su mensaje tiene connotaciones mas dirigidas
hacia la ética de las personas. En ningiin momento estd culpando a
ningun pais ni forma de gobierno ni estd aportando datos respecto a
cifras sobre los infectados o noticias de ultima hora, sino que
comienza dejando clara su intencidon de sacar algo bueno de la realidad
tan negativa que comparten entre todos ( “El dichoso coronavirus nos
esta dando un monton de lecciones”). Acto seguido, hace una
mencion respecto a la actuacion que tomaron los paises en contra de
los chinos (“Hace tres meses muchos paises del mundo empezaron a
poner trabas y barreras a los ciudadanos chinos para evitar que el
patogeno que se identifico alli se expandiera por sus territorios”).
Una vez ha situado al oyente en el contexto, su narrativa comienza a
tomar la direccion ética, donde posiciona a los nuevos “contagiados”,
los europeos, como los chinos que hace unos meses la ciudadania
estaba dejando de lado (“hace solo unas semanas mirabamos a los
chinos con cara de pena y a veces por encima del hombro”). A
continuacion, hace su reflexion sobre la situacion y finaliza con una
frase que incita al receptor a concienciarse y ponerse en el lugar del
otro (“La vida da muchas vueltas, todo cambia y no deberiamos
olvidar que hoy soy yo pero manana, manana puedes ser tu”).

e Emociones que pretende evocar: Principalmente, busca despertar la
empatia y compasion de los oyentes a lo largo de todo el mensaje.

e Uso del lenguaje: Destacan los sustantivos que corresponden con el
contexto de la situacion, la pandemia, para situar al oyente y acercar la

realidad a ¢l (“coronavirus”, “cambio”, “fronteras”, ‘“contagio”,
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“China”) y aquellos que refuerzan su critica a la moral de la sociedad
e invitan a la reflexion (“chinofobia”, “injusticia”, “susceptibles”,
“pena”, “ciudadanos de segunda categoria”).

- 1 afo de guerra en Ucrania (24 febrero 2023):

e Contexto: El contexto internacional es la guerra de Ucrania, la cual ha
cumplido un afio desde el primer dia de la invasion. Este es un tema
que no es tan cercano al oyente como la pandemia porque no lo suftre
en primera persona, pero que el periodista pretende acercarlo mas
mediante el uso de efectos sonoros y vinculdndolo con la gestion del
gobierno en sus relaciones internacionales con Ucrania.

e Tono: Se mantiene amigable y cercana. En esta ocasion no se muestra
critica, sino que su tono es mas informativo y levemente busca el
impacto al mencionar cifras relacionadas con las consecuencias de la
guerra.

e Intencion: Su intencion es, sobre todo, informar al oyente sobre la
situacion, pero levemente hace una sugerencia a que al haber pasado
un afio, este conflicto no debe olvidarse y mucho menos normalizarse,
sino que hay que ser conscientes de lo que ocurre al otro extremo de
Europa (“Ha pasado un aiio y un dia, no hemos sido capaces de
frenar la guerra y lo peor es que casi nos hemos acostumbrado a
ella”).

e Emociones que pretende evocar: Asombro, combinado con el horror
ante las cifras de los mas afectados por la guerra, y empatia al
mencionar que la sociedad ha llegado a “casi” acostumbrarse a la
situacion.

e Uso del lenguaje: Emplea constantemente vocabulario en torno a la
guerra para reforzar el hecho de que no se olvide (“invasion”,
“desplazados”, “refugiados”, “soldados”, “nifios”, “bombas’). Desde
el primer momento, pretende conectar con todos dando los “buenos
dias” en distintos dialectos espafioles (Escuchantes del mundo, buenos

dias, bon dia, bon dia egunon’™).

Logos (la logica y argumentos racionales utilizados para persuadir a la
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audiencia a través de la razon):
- COVID (19 marzo 2020):

e Ironia: Subraya como, de repente, las situaciones y posiciones de las
personas o paises pueden cambiar por completo en comparacién con
como era al comienzo ( “En estos momentos es China la que se blinda
contra los casos importados”).

e Argumentos histéricos: Para respaldar su critica a la sociedad
justificando que les tratan como ellos han tratado en el pasado a otras
personas ( “Esto me recuerda a lo que ha sucedido historicamente con
los movimientos migratorios”).

e Apelacion emocional: Busca generar empatia recordando que las
situaciones pueden afectar a cualquiera (“Hoy soy yo pero marnana
puedes ser tu”).

e C(ritica a la sociedad: Cuestiona éticamente el comportamiento
discriminatorio hacia algunos sectores de ciudadanos (“Es mds,

incluso en algunos lugares se disparo una especie de chinofobia”™).

- 1 aiio Ucrania (24 febrero 2023):

e Argumentos empiricos: Datos sobre la situacion de los ucranianos
(“Mas de 8 millones de refugiados, 6 millones y medio de desplazados
internos, cientos de miles de soldados muertos, 8.000 civiles muertos,
258 ninos ")

o Refuerzo del pathos: A través de la empatia y la humanizacion de las
consecuencias de la guerra ( “Ciudadanos europeos tenian que escoger
entre vivir bajo las bombas o abandonar a toda prisa sus casas y su
pais’”).

e Reflexion: Invita a pensar sobre el impacto directo que ha tenido en
nuestro pais un evento que parece lejano (“El 24 de febrero de 2022
nuestro mundo cambio y cambio nuestra percepcion del mundo™).

e Critica a la sociedad: Sefiala la pasividad hacia el conflicto y su
normalizacion un afio después (“No hemos sido capaces de frenar la

guerra y lo peor es que casi nos hemos acostumbrado a ella”).
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Premio Ondas: 2 (2003 y 2008, Mejor Labor Profesional)
Antena de Oro: 1 (2005)

Los contenidos de los mensajes de la periodista son especialmente dirigidos al
comportamiento moral de las personas. No solo se posiciona como la voz de sus
oyentes, al igual que Barcelo, sino que su manera de criticar a la sociedad en la que
vivimos es a través de la empatia y poniendo al oyente en el lugar de la victima del
suceso. Su tono es amigable y cercano y apela profundamente a las emociones. Recurre
al uso de la primera personal del plural para que el sentimiento de pertenencia y la
confianza que genera con la audiencia no sea opacado por la credibilidad y

profesionalidad de sus palabras.

6.4.4. Julia Otero

Debido a la falta de informacion acerca de estudios de audiencia en el afo en que Julia
Otero estuvo presente en “Protagonistas” y el afio después en que inicid su programa, se
ha optado por hacer un seguimiento de la audiencia mas reciente: el cambio de la franja
horaria de su programa en la temporada 2024/2025. Desde septiembre de 2024, el
programa de Otero se emite en la franja matinal del fin de semana de 8:00 a 12:00, en
lugar de la vespertina de lunes a viernes. En su lugar, en dicho horario Onda Cero ha
recurrido a Jaime Cantizano, que presenta su espacio “Por fin” como sustituto de “Julia

en la Onda”. Ambos programas se han intercambiado los espacios.

CONSECUENCIAS EN EL MEDIO DE COMUNICACION

Niveles de audiencia previos a su incorporacion en la cadena:

- En el ultimo EGM de “Julia en la Onda” de la franja vespertina de lunes a
viernes, 3* ola de 2023, el programa registré 487.000 oyentes, frente a los
458.000 que ha registrado Cantizano en la ultima ola, 3* de 2024.

- Se presenta una pérdida de 29.000 oyentes desde que se ha ido Otero.

- En el primer EGM de “Julia en la Onda” en la franja matinal de fin de

semana, 3* ola de 2024, el programa ha registrado un total de 967.000 oyentes
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los sabados y 870.000 los domingos.

- Un afio antes, en la 3* ola de 2023, el de Cantizano registraba 796.000 oyentes
los sabados y 599.000 los domingos.

- Se presenta una evolucion en la audiencia de fin de semana de 171.000

oyentes los sabados y y 271.000 los domingos.

Niveles de audiencia desde su locucion hasta la actualidad:
- El EGM maés antiguo que se ha conseguido del programa de “Julia en la
Onda” es de 2010, tres afios después de su primer programa, y registraba un
total de oyentes de 382.000.
- El altimo EGM de Onda Cero en la nueva franja horaria del programa
(sdbados y domingos, de 08:00 a 12:00) en el momento en que se solicitaron
los datos (37 ola de 2024) registrd 918.000 oyentes.

- Se presenta una evolucion de 536.000 oyentes.

Niveles de audiencia en Espaiia:

Dia de la radio (13 febrero 2020) y Pandemia COVID (marzo 2020)
e [a 1% ola de 2020 registrd 553.000 oyentes.

Cierre de afio de 2020
e La 3% olade 2020 registrd 437.000 oyentes.

Invasion Rusa de Ucrania (semana 24 febrero 2022)
e La 1?ola de 2022 registro 620.000 oyentes.
Actualmente (2024):
e La 3?ola de 2024 ha registrado 918.000 oyentes.

El andlisis de los niveles de audiencia de “Julia en la Onda” se ha extraido tras el
cambio del programa que antes se emitia en la franja vespertina de lunes a viernes y
ahora ocupa la franja matinal de sdbados y domingos. Las cifras se han extraido de este
programa y del que pertenece a Cantizano con el que se toma el relevo. El resultado
obtenido es que en la franja vespertina que ahora lidera Cantizano se ha registrado una
pérdida de oyentes en comparacion con el EGM de la misma ola de 2023. En esta
misma linea, el primer EGM de “Julia en la Onda” el fin de semana, ha presentado un
crecimiento en la audiencia del sdbado y del domingo. En conclusion, la periodista

también ha conseguido conectar tan profundamente con su audiencia que esta la ha
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seguido incluso en un horario completamente distinto.

CARACTERISTICAS DE ESTRELLAS DE LA RADIO, SEGUN IBARRA
(2010)™!

Presencia de la locutora en multiples emisiones diarias:

- Invitada al programa especial “Mas de uno”'*

Emisiones de cara al publico:
- Programa especial desde Alcazar de San Juan'®
- Entrevista a Fernando G. Sitges'**

- Programa en directo desde el Museo de la Sidra de Nava (Asturias)'®

Promocion o publicidad de la periodista:
- Entrevista en “Lte Xou” con Marc Gird'*®
- Julia Otero, Angels Barceld y Pepa Fernandez en “El Hormiguero 3.0”'%
- Julia Otero en “El Hormiguero™'?®
- Entrevista en “Lo de Evole”'?’

- Entrevista en “La Noche Abierta”, La 2!%

121 Murelaga Ibarra, J. (2010). Historia contextualizada de la radio espafiola del franquismo (1940-1960).
Historia y Comunicacién Social, 14(1), 367-386.
https://revistas.ucm.es/index.php/HICS/article/view/HICS0909110367A

122 Cero, Radio Onda. “El Dia Que Julia Otero Desobedecié a Su Jefe Luis Del Olmo Por Respeto.”
OndaCero 24 de abril de 2020.

12800260001da33 19.html.

12 Onda Cero. “Programa Especial De Julia En La Onda Desde Alcdzar De San Juan,” 4 de octubre de
2023. https://www.youtube.com/watch?v=J5w_7Cdlds0.

124 BIOPARC Valencia. “Julia En La Onda Con Julia Otero: Entrevista a Fernando G. Sitges, Director De
La Fundacion BIOPARC,” 14 de marzo de 2024. https://www.youtube.com/watch?v=6Ct0quYEPAY.

15 “programa Especial De Julia En La Onda Desde Alcdzar De San Juan |[..” s.f.
https://www.facebook.com/ondacero/videos/programa-especial-de-julia-en-la-onda-desde-alc%C3%A 1 zar

126 RTVE. “Entrevista a Julia Otero | Late Xou Con Marc Gird,” 27 de marzo de 2025.
https://www.youtube.com/watch?v=jUl8qgV X724,
127 “Julia Otero, Angels Barceld Y Pepa Fernandez ;Sigue Existiendo La Prensa Seria? - El Hormiguero

3.0,” 20 de febrero de 2020. https:/www.youtube.com/watch?v=pZO0WGIhSIA.

128 “Julia Otero Cuando Supo Que Habia Superado El Céancer - El Hormiguero,” 27 de enero de 2022.
Qy= ,

12 LaSexta. “;Falta En El Periodismo Espafiol Un ‘me Too’ Que Denuncie El Acoso Sexual? Julia Otero

Responde,” 3 de nayo de 2022. MQ&JMMMMMMQJ&

B0 bycucala rubio. “Entrevista a Julia Otero.,” 29 de diciembre de 2014.
]UII]QS' [ WwWw. ::Q]]I]]]QE com fIZIaIQ]DQEI:I‘EIZIEIgdd]% .
70


https://www.youtube.com/watch?v=TwxEJgddl94
https://www.youtube.com/watch?v=wSfy-YTkQlc
https://www.youtube.com/watch?v=F6hh36Qds-s
https://www.youtube.com/watch?v=pZO0WGlhSlA
https://www.youtube.com/watch?v=jUl8qgVX724
https://www.facebook.com/ondacero/videos/programa-especial-de-julia-en-la-onda-desde-alc%C3%A1zar-de-san-juan/1046026146439118/
https://www.facebook.com/ondacero/videos/programa-especial-de-julia-en-la-onda-desde-alc%C3%A1zar-de-san-juan/1046026146439118/
https://www.youtube.com/watch?v=6Ct0quYEPAY
https://www.youtube.com/watch?v=J5w_7Cdlds0
https://www.ondacero.es/programas/mas-de-uno/audios-podcast/entrevistas/julia-otero_202004245ea2a2512800260001da3319.html
https://www.ondacero.es/programas/mas-de-uno/audios-podcast/entrevistas/julia-otero_202004245ea2a2512800260001da3319.html
https://revistas.ucm.es/index.php/HICS/article/view/HICS0909110367A

- Entrevistas sobre el cambio, Banco Sabadell'!

- Entrevista “En el aire”'*

- Entrevista en “Buenafuente89>'*

Aumento de su presencia cotidiana:
“Julia en la Onda” se emite simultineamente en todas las emisoras locales de
Onda Cero.

- Se puede acceder al programa desde la pagina web o a través de la aplicacion
de la emisora, facilitando a los usuarios el acceso sin necesidad de depender de
un aparato.

- Perfil del programa en las redes sociales de Instagram
(@juliaenlaonda oficial) Twitter (@Juliaenlaonda), Facebook (Julia en la

onda) y Bluesky (@)juliaenlaonda.bsky.social)

Publicidad de grandes firmas:
- Empresas que se anunciaron durante el programa entre las 9:00 y las 9:30 de la
mafiana el 26 de abril de 2025:

e C(Clinica dental, Oliver & Alcazar, Madrid
e Inmobiliaria Vivienda2, Madrid
e Inmobiliaria Gilmar, Madrid
e Empresa Iberdeco Humedades
e Supermercado Ahorramas
e Empresa de venta de coches de segunda mano, Ocasion plus
e Restaurante asturiano, Madrid, Couzapin
e Entidad financiera francesa, Cofidis
e Dermocosmética Elifexir
e Gama de complementos alimenticios de Astenolit
e Empresa de alarmas Securitas Direct
e [Loteria Nacional

e Podcasts propios de la cadena

131 Banco Sabadell. “BANCO SABADELL - Julia Otero: Entrevistas Sobre El Cambio,” 14 de enero de
2013. https://www.youtube.com/watch?v=sqPRFweDKCQ.

B2 “Julia Otero: ‘El Gobierno No Quiere Venir a Mi Programa De Radio’ - En El Aire,” 20 de
noviembre de 2014. https://www.youtube.com/watch?v=sFoWqTOuzVO0.

133 Julia Otero. “Julia Otero - Entrevista En Buenafuente 1/2,” 25 de noviembre de 2009.
https: t I tch?2v=g AXWr
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https://www.youtube.com/watch?v=qAXWrNdeycs
https://www.youtube.com/watch?v=sFoWqTOuzV0
https://www.youtube.com/watch?v=sqPRFweDKC0

A pesar de que no se ha presenciado a la locutora en tantos programas de la misma
emisora como los locutores previos, sigue cumpliendo con las caracteristicas necesarias
que, segun Ibarra, toda “estrella de la radio” debe cumplir. Asimismo, a pesar de que los
anunciantes son inferiores que en COPE y la SER, también se debe a que al no ser parte
del prime time de la radio de lunes a viernes, las empresas no invierten tanto en

publicidad los findes de semana.

ANALISIS PERSONAL DEL DISCURSO DEL PERIODISTA EN SUS
PROGRAMAS INFORMATIVOS:

Ethos (autoridad y confianza que el locutor transmite a la audiencia a través de
su experiencia, profesionalismo y ética):
- COVID (19 marzo 2020):

e A pesar de conocer su horario del boletin, al ser ella directora, hace
alusiéon a la monotonia y desconexidon con el tiempo que todo el
mundo puede estar experimentando al estar confinados en sus casas, 1o
que le permite empatizar con su oyente y asi conectar con ¢l (“Buenas
tardes, ya no se en qué momento estamos. Bueno, si, son las tres y un
minuto. Dia 17 del coronavirus en Espania, quinta jornada de
confinamiento”).

e Se involucra con su audiencia al hacer, desde el principio, una
referencia a la pertenencia del lugar de origen que comparte con ella
(“hablamos de nuestro pais”) y los mantiene con el uso de la primera
persona del plural.

e Refuerza su autoridad y su conocimiento de la informacion,
concediendo credibilidad a su posterior reflexion, al mencionar como
los paises no comparten una misma manera de actuar (“Esta
pandemia, que es global, esta sin embargo, y es curioso esto, siendo
gestionada de forma local, con estados adoptando medidas muy
distintas en materia de sanidad, de movilidad, de confinamiento, de

cierre o no de colegios”).
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- 1 afio de guerra en Ucrania (24 febrero 2023):

e Tras hacer referencia a la guerra, explica como van a tratar el tema,
dando a entender su labor de periodista, e incluso su posicion como
directora que decide coémo informar sobre lo que ocurre ( “Hoy vamos
a dedicarle una buena parte de este programa a este aniversario”).

e Ademés de ser locutora, también es ciudadana oyente, como su
audiencia, de lo que dicen los altos cargos y lo que ellos mismos
comunican ( “Esta semana hemos escuchado declaraciones de...”).

e Recurre a la primera persona del plural para involucrarse como
sociedad, especialmente occidental (“En Ucrania se dirime nuestro
modelo de sociedad, ese que a Putin le parece degenerado y

depravado”).

Pathos (capacidad del locutor de conectar emocionalmente con su audiencia,
utilizando empatia, emocion o sentimientos):
- COVID (19 marzo 2020):

e Contexto: El entorno en el que se encuentran el locutor y su oyente es
la pandemia causada por el COVID-19. Tanto emisor como receptor
estin encerrados en sus casas compartiendo el sentimiento de
incertidumbre.

e Tono: Su tono es relajado y cercano, especialmente al inicio. Se
acerca muy ligeramente a la critica al mencionar como los paises no
actian de manera conjunta ante esta situacion que afecta de manera
global (Hoy en el gabinete vamos a reflexionar sobre esta aparente
contradiccion entre la pandemia global y las alternativas o soluciones
locales™).

e Intencion: Su intencidn esta especialmente enfocada a la informacion
y a la opinion. No pretende persuadir directamente sobre algo o sobre
alguien, pero si que deja ver que considera relevante analizar la
situaciéon y las diferentes medidas de los paises ante un evento
unanime para todos.

e Emociones que pretende evocar: Empatia, no entre la audiencia sino
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como forma de hacerle entender al oyente que ella estd en la misma
situacion y le entiende, y una leve indignacion hacia la gestion.

e Uso del lenguaje: Sustantivos concretos para contextualizar la
situacion  (“coronavirus”, “Espafia”, “contagiados”, “cifras”,
“sanidad”, “pandemia”) y abstractos para conectarla con sus
implicaciones  sociales 'y  politicas  (“crisis”,  “historia”,

1Y

“nacionalismos”, “supranacional”, “global”, “orden mundial”).

1 afio de guerra en Ucrania (24 febrero 2023):

e Contexto: El contexto internacional es la guerra de Ucrania, la cual ha
cumplido un afio desde el primer dia de la invasion. Este es un tema
que no es tan cercano al oyente como la pandemia porque no lo sufre
en primera persona, pero que el periodista pretende acercarlo mas
mediante el uso de efectos sonoros y vinculandolo con la gestion del
gobierno en sus relaciones internacionales con Ucrania.

e Tono: Su tono, ademas de informativo, presenta cierta admiracion a la
resistencia de Ucrania y a la figura de Zelensky, que estaba
infravalorada (“Nadie penso, desde Iluego Putin no, que los
ucranianos tuvieran tal determinacion en defensa de su soberania. Ni
tampoco que un presidente llegado del 'show business' tuviera una
actitud de resistencia y liderazgo tan determinantes para mantener
firme a su nacion y a todo occidente comprometido con su defensa”).

e Intencion: Su intencion estd dirigida en parte a ensalzar a la ciudad
invadida y mostrar su resistencia ante el inesperado acontecimiento.
Ademas de informar, al profundizar tanto en el analisis, el devenir, la
influencia en el entorno, etc., pretende dejar claro que este conflicto
no debe normalizarse ni tomarse como otro cualquiera, puesto que nos
influye més de lo que consideramos (“En Ucrania se dirime nuestro
modelo de sociedad”).

e Emociones que pretende evocar: Admiracion, destacando la
resistencia ucraniana, y compasion y tristeza, al mencionar levemente
también lo que alli sufren (“los ucranianos ponen el territorio, el

dolor y los cadaveres ™).
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Uso del lenguaje: Sustantivos concretos sobre el contexto de la guerra
(“ivasion”, “soberania”, “presidente”, “caddveres”, “territorio”) y
abstractos que refuerzan su impacto y admiracion (“determinacion”,
“resistencia”, “liderazgo”, ‘“compromiso”, ‘“dolor”, “politica”,

“ensefnanza”).

Logos (la logica y argumentos racionales utilizados para persuadir a la
audiencia a través de la razon):

COVID (19 marzo 2020):

1 aiio Ucrania (24 febrero 2023):

Argumentos empiricos: Para hacer creibles las cifras y no
generalizarlas (“Llegaban a escuchar los contagiados 17.147, cifras
oficiales. Fallecidos 767. Hablamos de nuestro pais”).

Argumentos historicos: Reforzando la idea de que el 2020 no es un
afio mas, sino que serd recordado siempre ( “El ario 2020 tiene ya en la
historia contemporanea un sitio de honor”)

Contradiccion: Recurre a una paradoja al relacionar como afecta la
pandemia a cdmo se reacciona ante ella (“Esta pandemia, que es
global, esta sin embargo siendo gestionada de forma local”).
Dimension politica: Analiza cémo el coronavirus afecta a las
relaciones internacionales y a los sistemas (“Péndulo que
historicamente oscila entre el protagonismo de los estados y los
nacionalismos, la fuerza de lo global y lo supranacional”).
Argumento especulativo: Se basa en la reflexion y la contemplacion
tedrica para estimular al oyente a imaginar la direccion que puede
tomar este evento (“De esta pandemia puede salir otro mundo, otro
orden mundial”).

Argumento de autoridad: Hace referencia a lo ya mencionado para
reforzar su idea de la gestion local del virus (“Nos contaba hace un
instante Helena Gijon lo que esta ocurriendo en Gran Bretana, por

ejemplo”).

Argumento histoérico y comparaciéon: Conecta el conflicto actual
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con la Guerra Fria (“La vuelta a la vieja politica de bloques que nos
ha traido la guerra en Ucrania™).

Argumentos de autoridad: Citando las palabras de los presidentes
deEstados Unidos y de Rusia para reflexionar sobre ellas e incluso
contradecirlas para afirmar que no hay un futuro claro en cuanto a la
guerra( “declaraciones de Joe Biden diciendo que nunca ganara Putin
v, por otro lado, a Vladimir Putin asegurando que Rusia nunca
perdera esta guerra”).

Sentimiento de pertenencia: Menciona, sin utilizar directamente la
palabra, el modelo occidental al que se opone Putin y que ha sido
causante, en parte, de la guerra (“En Ucrania se dirime nuestro
modelo de sociedad, ese que a Putin le parece degenerado y
depravado™)

Pensamiento comin: Aunque pueda haber excepciones, para realzar
la fortaleza ucraniana establece una idea de que nadie apostaba por la
derrota de Rusia o, al menos, por un conflicto que se alargara ( “Nadie
penso, desde luego Putin no, que los ucranianos tuvieran tal

determinacion en defensa de su soberania”).

Premio Ondas: 2 (2013, Premio a la Trayectoria Profesional, y 2018, Programacion

Antena de Oro: 1 (1990)

La locutora no emite monologos tan largos como los de Herrera. Sin embargo, en los

escasos dos minutos que emplea para comunicar su mensaje, consigue involucrarse con

su audiencia a través de la primera persona del plural y de la empatia que esta muestra

con su oyente, dandole a entender que se encuentran en la misma situacion y le entiende.

Cuando recurre a la critica lo hace de manera que, en lugar de mostrar claramente contra

quién o contra qué va, invita al oyente a reflexionar al oyente sobre lo que esta a punto

de decir para que este comience a replantearselo desde el principio.
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7. CONCLUSIONES

Tras aplicar la metodologia correspondiente y analizar la biografia de las periodistas y

compararlas con Carlos Herrera, se llega a diferentes conclusiones.

Segin sefial6 Alexander Badenoch, destacan tres aspectos en la estrella radiofonica:
legitimidad, autenticidad y familiaridad. A través de la trayectoria de Angels Barcelo,
Pepa Fernandez y Julia Otero, se considera que en el momento en que comenzaron a
presentar y dirigir sus propios programas, ya poseian experiencia profesional en el
mundo radiofénico, lo que les otorgaba un «derecho percibido [por la audiencia] de un
locutor para estar hablando en la radio». En esta misma linea, el analisis de los recursos
retoricos que cada una emplea en sus discursos dirigidos a la poblacion conel objetivo
de informar sobre lo que ocurre (tono, intencidén, emociones que pretenden evocar y uso
del lenguaje) presenta conocimiento y credibilidad sobre lo que dicen y «tiene que ver
con la relacion del locutor con el texto locutado y la forma de hablar de €l». Finalmente,
las tres se dirigen, de forma mas cordial o persuasiva o reflexiva a sus oyentes, los
incluyen en sus mensajes de bienvenida y en sus despedidas y conectan con ¢l de una
manera que va mas alld que de una relacion emisor-receptor. No se trata de una empresa
que cumple con su funcion de oferta-demanda, ni unicamente como un servicié de
proporcionar informacion, sino que se crea un vinculo y una conexion, generados por un

«sentimiento de relacion entre el presentador y la audienciay.

Por otra parte, a raiz de la informacion extraida aplicando las tres tablas de metodologia
que analizaban los niveles de audiencia, el cumplimiento de los requisitos establecidos
por Ibarra y uso de los elementos de Aristoteles acordes con la retorica, se tienen en

cuenta varias consideraciones.

En cuanto los indices de audiencia, se considera que no es una caracteristica principal
de los locutores ya que, al contrario que en el siglo XX, en general la presencia de la
radio en la sociedad espanola es completamente distinta a la de aquella época. En el
ultimo EGM, correspondiente a la primera ola de 2025, el consumo de radio ha caido
dos minutos al dia respecto a la ola anterior, estableciendo una media de 87 minutos
escuchados por persona al dia. Sin embargo, al ser el oyente uno de los factores

determinantes para la consideracion del término “estrella de la radio”, se ha procedido
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con su analsis.

En este, se ha podido observar como las tres periodistas han incrementado los niveles de
audiencia de sus programas. En el caso de Barcelo, llega a situarse por encima de
Herrera desde hace varios afios. Aunque cierto es que el locutor consigui6 arrebatar a
Onda Cero el segundo puesto en el podio un afio después de su incorporacion, el hecho
de no haber perdido la SER el liderazgo frente a la COPE reafirma también que los
oyentes consideran a la periodista de “Hoy por Hoy” una manera confiable de
informarse. El afio en que ella se incorporo, se sufrié una pérdida de casi 12 millones de
oyentes en la radio generalista, de los cuales Barcel6 solo perdio 58.000 frente a los

158.000 de Herrera.

En cuanto a los casos de Fernandez y Otero, sus programas no compiten en la misma
franja temporal que “Herrera en COPE” y “Hoy por Hoy”, pues ellas se sittian en el
informativo matinal del fin de semana. Sin embargo, la conexidén con su audiencia se
establece, en el caso de Pepa Fernandez, cuando se trasladé durante tres temporadas a la
franja de lunes a viernes y el programa de fin de semana baj6 a la tercera posicion, y, en
2022 cuando volvid, excepto el programa lider “A vivir que son dos dias”, fue el tnico
que experimentd un crecimiento en los niveles de audiencia tanto el sdbado como el
domingo, al contrario que los situados en el podio que solo registraron pérdidas.

Julia Otero, por su parte, tomo la decision en 2024 de intercambiar su franja con la de
Jaime Cantizano, pasando a emitir “Julia en la Onda” los sabados y domingos por la
mafiana, en lugar de en la franja vespertina de lunes a viernes. Desde que esto se dio, el
programa de Cantizano ha registrado menos oyentes en las tardes de 15:00 a 19:00 que
los que tenia Otero, mientras que la periodista ha adquirido cifras superiores a las de ¢l
entre las 8:00 y las 12:00 del fin de semana.

Por tanto, no solo es remarcable el liderazgo continuo de Barcel6 por encima de
Herrera, sino también el incremento de la audiencia que han obtenido los programas de

Fernandez y Otero y el descenso de sus programas sustitutos.

A continuacion, las conclusiones extraidas tras analizar las caracteristicas de Ibarra. En
estas, el autor exigia a una estrella radiofonica su presencia en multiples emisiones
diarias, la emision de programas de cara al publico, lapromocioén o publicidad de la
periodista, el aumento de su presencia cotidiana y la publicidad que estas hacen de

grandes firmas. Asi pues, se ha confirmado que en mayor o menor medida, todas
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cumplen con los requisitos, al igual que lo hace Herrera. En las cuatro figuras, su
presencia en multiples emisiones de la cadena es leve, especialmente la de Otero, ya que
se ha dado en ocasiones muy especiales y no de manera continua. Sin embargo, la
locucion frente a un publico ha llegado a practicarse mas por parte de ellas que por la de
la figura masculina, al contrario que las entrevistas a los propios periodistas que, a lo
largo de sus carreras, tanto a través del medio televisivo como radiofonico y escrito, han
acudido a numerosas entrevistas. Asimismo, su presencia cotidiana viene condicionada
por la revolucién tecnologica de la sociedad y la busqueda de la adaptacion a los nuevos
medios. Es por ello que esta es, a dia de hoy, realizada a través de publicaciones en las
redes sociales y la aparicion de aplicaciones para dispositivos que permiten conectar a la
audiencia en cualquier momento con el programa que prefiera.

Por ultimo, el numero de las empresas que se publicitan en cada uno de los programas es
similar, salvo en el caso de Radio Nacional que, al ser de caracter publico, no emite este
tipo de contenido desde el 1 de enero de 2009. Sin embargo, su contenido esta
especialmente dirigido a la cultura, por lo que muchas de sus emisiones con publico
tienen lugar en instituciones, ciudades o eventos que pretenden fomentar el interés por
ellos en la sociedad.

Respecto a Herrera y Barcelo, los espacios publicitarios llegan a emitir contenido de los

mismos anunciantes (DGT, Lidl, Don Sim6n, la ONCE, Iberdrola y Soloptical).

Finalmente, a raiz de lo establecido previamente, se considera necesaria la alusion al
contexto social y la historia de exclusion que ha vivido constantemente la mujer. Desde
los afios 20, su implicacion laboral y social estaba muy limitada y, a pesar de haber
conseguido expandirse un poco mas en ella en los afios 30, la posguerra y la época del
franquismo optaron de nuevo por disminuir su presencia en los micréfonos.

A pesar de los constantes proyectos que llevaron a cabo para reivindicar la igualdad de
género y sus derechos, el reconocimiento de sus logros llegaba tario y, sobre todo,
escaso. Sus repercusiones ideologicas comenzaron a ver la luz a partir de la transicion,
donde se crearon programas que reivindicaban el feminismo, buscando romper la
imagen establecida por la sociedad y motivar a las mujeres para que tomaran sus propias
decisiones.

Es evidente que, a dia de hoy, la percepcion de la mujer ha ido maés alla de la que se

establecid en su dia, permitiendo a las figuras femeninas trabajar, votar y no dedicarse
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unicamente a la vida doméstica y familiar. Atin habiendo conseguido romper con una
ideologia, esa ruptura no generd el impacto necesario entre las figuras masculinas de la
época y como estos continuaban percibiéndolas. Primero debian hacer realidad esta idea
en la mente de las mujeres para que su penetracion en la del género opuesto fuera mas

eficaz.

En el siglo XXI, se ha percibido una mejora en cuanto a estas distinciones. Por ejemplo,
en la Encuesta de Estructura Salarial que se realizd en 2021, se reveld que habia
experimentado una reduccion de 5°57 puntos en la ultima década. Aln asi, la brecha
salarial en coOmputo anual entre hombres y mujeres es todavia del 18°36%'**. Este
avance, aunque paulatino, consigue que las mujeres puedan ascender a puestos de mayor
rango y, a raiz de aqui, demostrar su profesionalidad y reconocerlas por ello. Ahora bien,
si esto hubiese tenido la misma repercusion en la época en que las periodistas Angels
Barceld, Pepa Fernandez y Julia Otero comenzaron su trayectoria profesional, que
coincide con la de Herrera, habrian sido consideradas en su momento como “estrellas de
la radio”, al igual que sus compafieros. Pero, al no ser asi, ese concepto originado en el
siglo XX y anclado a las figuras de entonces, especialmente masculinas, se ha cerrado a
la mentalidad de la época y no se ha abierto a considerar a otras figuras, mucho menos a

mujeres.
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